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LEITUNG

Die Stadt Freiburg hat sich zum Ziel gesetzt, bis zum Jahr 2035 eine klima-
neutrale Kommune zu sein. Um dieses Ziel zu erreichen, verfolgt die Stadt
eine Vielzahl von Maf3nahmen, von denen viele der 2018 erstellten Fort-

schreibung des Klimaschutzkonzepts der Stadt zu entnehmen sind.! Unter

den Schliisselmanahmen (,Leuchtturm-Projekte®)? der Fortschreibung wird
die ,, Ausweisung und fortlaufende (mittelfristige) Realisierung eines ersten
Klimaschutzquartiers zum Stadtjubildum® genannt. Das Konzept ,Klimaquar-
tier” soll nach dem Pilotprojekt sukzessive auf weitere Quartiere der Stadt
ausgeweitet werden.

Das vorliegende Handbuch dient der Beschreibung und Auswertung des ers-
ten Klimaquartiers und soll somit die Ubertragung des Konzepts auf weitere
Quartiere der Stadt erleichtern.

1 https:/ /www.freiburg.de/pb/site/Freiburg/get/params_E1862530860/1323913 /Fort-
schreibung %20Klimaschutzkonzept %202018_1.pdf oder https:/ /www.freiburg.
de/pb/site/Freiburg/get/params_E-164926016 /1862327 /Satz_KSK-Bro-
schu %CC %88re_Web_barrierefrei.pdf

Vgl. dazu https:/ /www.freiburg.de /pb/site /Freiburg/get/params_
E1862530860/1323913 /Fortschreibung %20Klimaschutzkonzept %202018_1.pdf; S. 109
ff.

Was ist ein
Klima(schutz)quartier?

Gemaf der Fortschreibung des Freiburger Klimaschutz-
konzepts sollen in einem Klimaquartier vorbildliche
MaRnahmen aus allen klimaschutzrelevanten Hand-
lungsfeldern definiert und umgesetzt werden. Dazu
gehoren Manahmen zur energetischen Gebdudesan-
ierung, zur Etablierung nachhaltiger Mobilitat und zur
Forderung klimafreundlicher Lebensstile. Diese Mafinah-
men sollen sukzessive zur Klimaneutralitdt des Quartiers
flihren. Eine Zusammenarbeit mit den Akteur_innen im
Quartier (z. B. Schulen, Vereinen, Kirchen) ist angestrebt.
Auch Nachbarschaftsprojekte sollen unterstitzt werden.
3 Weil der Begriff ,Klima“ auch einen sozialen Aspekt
evoziert, der gut zu Nachbarschaftsprojekten und dem
ebenfalls gewlinschten burgerschaftlichem Engagement
passt, wurde der Begriff ,Klimaschutzquartier® in ,Klima-
quartier” umbenannt.

Vorbild des Projektes sind die vorherigen Projekte des
Umweltschutzamts Freiburg ,200 Familien aktiv fur das
Klima“ (2011-2012), ,Energie-Quartier Haslach® (2014-
2016) und ,Kraft-Werk Wiehre® (2013-2014).

3 Ebd.S. 111



2. PROJEKTDESIGN:
DAS KLIMAQUARTIER
WALDSEE

In den folgenden Kapiteln werden die Ziele und das
Projekt in seinen Wesensziigen dargestellt.

2.1. Ziele im Klimaquartier
Waldsee

Folgende Ziele wurden zu Beginn des Projekts ,,Unser
Klimaquartier Waldsee® formuliert:

o Reduzierung des CO,-Ausstofies im Quartier

Reduzierung des CO,-FuBabdrucks der
Einwohner_innen

die Sanierungsrate beim Gebdudebestand zu erho-
hen (im Rahmen der aktuellen Erhaltungssatzung)

o die Potentiale fir die Erzeugung erneuerbarer Ener-
gie vor Ort auszuschopfen (fur PV im Rahmen der
aktuellen Erhaltungssatzung)

Produktion von Lebensmitteln vor Ort durch dezen-
trale ,Urban Gardening” Projekte (Garten, gemein-
sam genutzte Fldchen)

Teilelemente auf dem Weg zur Zielsicherung waren:

o Optimierung von Rahmenbedingungen im Stadtteil,
um positive Verhaltnisse zu kreieren, die nach und
nach klimafreundliches Verhalten einfacher (zum
Mainstream) machen

o Identifikation von Strategien, die die Entwicklung
zu einem klimaneutralen Stadtteil beschleunigen
kénnen

Informations- und Beratungsangebote um die Be-
reitschaft, klimafreundlich zu handeln, zu erhohen

a Forderung und Starkung der Burger_innenbeteili-
gung im Quartier

Bestandteil des Projekts waren verschiedene Aktionen,
Veranstaltungen und Beteiligungsformate in den Hand-
lungsfeldern Energie, Mobilitat, Konsum, Ernahrung und

Partizipation (s. auch 2.7), mit denen die Ziele erreicht
werden sollten.

Klimaschutz sollte nicht als Selbstzweck betrieben wer-
den. Sondern er wurde als Weg zum Ziel begriffen, die
Lebensqualitat im und rund um das Viertel zu erhalten
und zu verbessern. So hilft eine klimafreundliche Mobili-
tat einerseits dazu, den Klimawandel zu begrenzen. Sie
fuhrt aber gleichzeitig auch zu einer reduzierten Larm-
belastung und mehr gesunder Bewegung im Alltag und
kann auf diese Weise die Lebensqualitdt steigern helfen.

Aufgrund der Unsicherheiten und Umstande, die durch
die Corona-Pandemie 2020 fiir die Projektdurchfiihrung
entstanden, wurden die oben genannten Ziele angepasst
und geblindelt:

» CO,-Aussto®® im Quartier verringern
e Biirger_innenbeteiligung im Quartier ermdglichen
¢ Biirgerschaftliches Engagement im Quartier fordern

¢ Mafinahmen und Vorgehen identifizieren, die sich auf
andere Stadtteile ubertragen lassen, um den Weg zur
Klimaneutralitat beschleunigen zu kénnen

Die Ziele sollten erreicht werden, indem die Bedeutung
von Klimaschutz vermittelt wird, die Akzeptanz und
Handlungsbereitschaft fur mehr Klimaschutz erhoht
wird, strukturelle Hindernisse fur klimafreundliche
Lebensstile identifiziert und glinstigere Rahmenbedin-
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gungen daflr geschaffen werden. Dabei sollten Be-
schleunigungsstrategien und ihre Wirksamkeit erprobt
werden. Die Forderung birgerschaftlichen Engagements
gehorte zu den Beschleunigungsstrategien, wurde aber
aufgrund ihrer besonderen Wichtigkeit in den Zielen
extra ausgewiesen. Zuletzt sollte eine Verbindung zwi-
schen den Zielen der Politik und den Bedurfnissen der
Menschen hergestellt werden.

Das Ziel ,CO,-Ausstof’ im Quartier verringern® wurde
dabei so verstanden, dass es eine Grundvoraussetzung
fur die Qualitat aller Mafinahmen im Projekt war. Die
CO,-Einsparungen sollten nicht ermittelt werden. Denn
bei den MafRnahmen dieses Projekts handelte es sich um
weiche MaBnahmen, deren Auswirkungen auf die COZ-Bi-
lanz nicht oder nur mit grofien Unsicherheiten ermittelt
werden konnen.

2.2. Projektorganisation

,Unser Klimaquartier Waldsee® war ein Kooperationspro-
jekt zwischen dem Umweltschutzamt der Stadt Freiburg
(kurz: UWSA) und der Energieagentur Regio Freiburg
(kurz: EARF). Beim UWSA lag die Projektleitung, bei

der EARF lagen Uiberwiegend Aufgaben in der Offent-
lichkeitsarbeit sowie die Planung, Organisation und
Durchfuhrung von Aktionen, Veranstaltungen und Betei-
ligungsformaten. Die Konzeption des Projekts wurde in
einem dynamischen Prozess von beiden Projektpartnern
gemeinsam gestaltet.

2.3. Projektzeitraum

Der Zeitraum erstreckte sich von Anfang 2020 bis Ende
2023. Im ersten Jahr wurden vorbereitende MaRnahmen
getroffen, wie bspw. eine Umfeldanalyse erstellt, ein
Konzept fir die Offentlichkeitsarbeit und -beteiligung
entwickelt, die Evaluation vorbereitet und Partner-
schaften mit Vereinen, Kirche und Schulen im Quartier

\/kaw\dV)\kCV\

geknupft. Das Projekt sollte urspriinglich bis 2022
laufen, wurde dann aber um ein Jahr verlangert. Grund
dafiur waren Verzogerungen durch die Corona-Pandemie
zu Projektbeginn: Der Auftakt musste durch die Kon-
taktbeschrankungen anders gestaltet werden, mehrere
Mafnahmen konnten zu Beginn nicht stattfinden, da sie
darauf angewiesen waren, dass Menschen zusammen-
kommen kénnen. Uber die einjahrige Verlangerung konn-
ten dann belastbarere Erfahrungen gesammelt werden.

2.4. Projektbudget

Fur das Klimaquartier Waldsee wurden in 2020 Mittel
aus dem Haushalt des Umweltschutzamtes bereitge-
stellt. In den darauffolgenden Jahren wurden Antrage im
Zukunftsfonds Klimaschutz* der Stadt Freiburg gestellt,
die jeweils eine Forderzusage erhielten.

Folgendes Budget wurde bewirtschaftet (gerundet):

JAHR UWSA AL EARF GESAMT

PROGRAMM
(brutto in EUR)

(brutto in EUR) (brutto in EUR)
(brutto in EUR)

2020 51.900,00 / 60.000,00

2021 26.820,00 1.150,00 38.200,00

2022 50.100,00 7.750,00 30.000,00

2023 47.800,00 5.000,00 45.000,00

2024 / 29.100,00 /
Y  176.620,00 43.000,00 173.200,00 392.820,00

4 Im Herbst 2021 beschloss der Gemeinderat eine Klimaschutz-
offensive und mit ihr die Einrichtung des Zukunftsfonds Klima-
schutz. Jahrlich stehen dariliber 12 Millionen Euro fir Klima-
schutzmaBnahmen bereit, die zu den reguldren Maflnahmen des
stadtischen Haushalts hinzukommen. (vgl. Webartikel ,,Bis 2028:
Jahrlich 12 Millionen Euro fiir den Klimaschutz®, aufgerufen am
05.02.2024 https://www.freiburg.de/pb/2073947.html)

-1[]-
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2.5. Personalbudget

Das UWSA hatte pro Jahr insgesamt 85 % Stellenanteile
fir die federfihrende Planung, Durchfihrung, Kommu-
nikation und Projektkoordination zur Verfliigung. Die
Energieagentur Regio Freiburg (kurz: EARF) war (ber die
gesamte Projektlaufzeit mit insgesamt 1.400 Stunden
Projektleiterstunden und 420 Stunden fur eine studen-
tische Hilfskraft insbesondere fir die Kommunikation,
Organisation und Durchfiihrung der Manahmen verant-
wortlich. Die Zuarbeit durch andere Amter und Partner-
organisationen wurde nicht quantifiziert.

2.6. Kriterien fur die
Gebietsauswahl

Fir die Gebietsauswahl des ersten Klimaquartiers in
Freiburg wurden folgende Kriterien aufgestellt. Von die-
sen wurde angenommen, dass sie die Durchfiihrung des
ersten Klimaquartiers erleichtern wirden:

+ Uberschaubares, dichtbewohntes und gut vernetztes
Gebiet. Sozial- und Baustruktur sind hierbei wichtiger
als Stadtteil-Zugehdrigkeit

e Bebauung: vorwiegend homogene Siedlungsstruktur,
in der Klimaschutzmaf3nahmen exemplarisch und
konzentriert umgesetzt werden konnen

e Hoher Anteil an privatem Hausbesitz mit Eigennut-
zung, um Hausbesitzer_innen besser ansprechen und
zu Sanierungen motivieren zu kdnnen

* Vorhandene Infrastruktur, z. B. ein Stadtteilzentrum,
Wochenmarkt, Einkaufszentrum, um das Informieren
und Beraten der Biirger_innen lber Aktionen und Ver-
anstaltungen zu ermoglichen

» Soziales Engagement: Prasenz eines engagierten Burger-
vereins und weiterer sozialer Einrichtungen (z. B.: Kirchen,

Schulen, Sportvereine, etc.), die Partner des Klimaquar-
tiers werden konnen und Uber welche sich Akteur_innen
vernetzen und Synergieeffekte entstehen kdnnen

e Bestehende Klimaschutzbemiihungen von Akteur_in-
nen vor Ort

e Im Quartier werden Uberwiegend Parteien mit einem
(vergleichsweise) ambitionierten Klimaschutz-
programm gewadhlt

 Stadtteil mit Uberdurchschnittlich junger Bevolkerung

e Gemischte Haushaltsgrof3en mit gutem Anteil an
Familien.

In Freiburg fiel die Entscheidung auf Waldsee, da die oben
genannten Kriterien auf dieses Quartier Uberwiegend zu-
treffen. Insbesondere fiel die dort vorhandene hohe Dichte
an Einfamilienhdusern und der engagierte Burgerverein auf.

Das Amt fur Burgerservice und Informationsmanagement
hat zudem eine Informationssammlung uber das Quartier
zur Verfugung gestellt. Unter anderem konnten hier aus
den Ergebnissen einer 2018 durchgefiihrten Burger_innen-
umfrage Uber Klimawandel, Energie, biologische Vielfalt
und Naturleben in der Stadt entnommen werden, dass ein
Grofsteil der Bevolkerung in Waldsee Interesse an diesen
Themen zeigte und daher hochstwahrscheinlich positiv auf
ein Klimaquartier reagieren wirde.

-"-
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2.7. Handlungsfelder

Fiir das Projekt wurden sechs wesentliche Handlungs-
felder identifiziert, in denen die Blrrger_innen in ihrem
Alltag effektiv Klimaschutz betreiben kénnen. Die Bur-
ger_innen wurden dazu informiert und sollten durch kon-
krete Mitmachangebote zum Handeln motiviert werden.

Fir die Titel der Handlungsfelder wurden bewusst die
abstrakten Begriffe des Klimaschutzkonzepts in eine
nahbare, familiengerechte Alltagssprache Ubersetzt.

Um das Gemeinschaftsgefiihl im Quartier anzuspre-
chen, wurde bewusst das Pronomen ,Unser” vor jedes
Handlungsfeld gesetzt. Schliefilich ist Klimaschutz eine
Gesellschaftsaufgabe und lasst sich in der Gemeinschaft
oftmals leichter und wirksamer umsetzen.

2.7.1. Unser Essen

,Durch die Wahl unseres Essens konnen wir jeden Tag
etwas Konkretes fur den Klimaschutz tun - und gute
Lebensmittel kann man schmecken! Wie und wo unser
Essen produziert, verarbeitet und vermarktet wurde - all
das macht einen riesigen Unterschied beim CO,-Ausstof.”
—> Mehr erfahren

\/kqw\dV)\XOV\

Im Folgenden finden sich die Beschreibungen der Hand-
lungsfelder, wie sie auf der Homepage des Quartiers zu
lesen waren. Anschlief3end an die Beschreibungen wur-

den Praxistipps fiir mehr individuell umsetzbaren Klima-

schutz im entsprechenden Handlungsfeld vermittelt.

ngef OIS

ﬁiiﬂi

2.7.2. Unser Zuhause

,Gemiitlich und gut: Ein gutes Raumklima, eine an-
genehme Beleuchtung, moderne Elektrogerate und
Unterhaltung: das alles macht unser Wohnen gemiuitlich
und bietet uns die Chance, unseren CO,-FuBabdruck zu
reduzieren. Rund ein Drittel der Energie in Deutschland
benotigt der Gebaudesektor — beginnen wir die Energie-
wende in unseren eigenen vier Wanden.”

-]2-
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2.7.3. Unser Hab & Gut

~Bewusst einkaufen. Durch bewussten Konsum konnen
wir den Klimawandel verlangsamen, weil hinter jedem
Produkt CO,-Emissionen stehen. Wie konnen wir klima-
freundlicher konsumieren?”

— Mebhr erfahren

2.7.4. Unser Garten

~Lebensraum: Unsere Garten & Balkone spielen eine
wichtige Rolle fir die Artenvielfalt: Sie bieten Nahrung
und Unterschlupf fur Insekten, Vogel und Fledermause.
Nisthilfen, Steinhaufen und Totholz machen es fiir Tiere
einfacher, ein Zuhause zu finden.”

— Mehr erfahren

2.7.5. Unsere Strafde

~Immer Mobil: Klar, im Alltag mobil zu sein ist fir uns
unverzichtbar. Klimafreundlich unterwegs zu sein ist
ebenso wichtig, da der motorisierte Verkehr dem Klima
erheblich schadet. Und drehen wir die Sicht einmal um:
Nicht nur der Natur tut es gut, wenn wir das Auto stehen
lassen: auch unsere Fitness und unser Stadtbild profitie-
ren!“—> Mehr erfahren

2.7.6. Unsere Gemeinschaft

Im Handlungsfeld ,Unsere Gemeinschaft® sind gemein-
schaftliche Klimaschutz-Aktivitaten sowie Umweltbil-
dungsprojekte gelistet:

— Mehr erfahren

-]3-


https://www.freiburg.de/pb/1612016.html
https://www.freiburg.de/pb/1613112.html
https://www.freiburg.de/pb/1613059.html
https://www.freiburg.de/pb/1612872.html
https://www.freiburg.de/pb/,(anker1724882)/1724700.html#anker1724882
https://www.freiburg.de/pb/1612927.html
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2.8. Kommunikationskonzept

Fur die Kommunikation im Projekt wurde ein Konzept erstellt.
Dieses war darauf ausgerichtet, positive Assoziationen hervor-
zurufen, wie beispielsweise die Gefiihle von Gemeinschaft
und Selbstwirksamkeit. Vom Projekttitel (,Unser Klimaquartier
Waldsee®) tiber den Claim (,Waldsee aktiv flir den Klima-
schutz®) bis hin zu Wording und Ansprache war die Kommu-
nikation des Klimaquartiers so konzipiert, dass Menschen mit
positiver Energie, gemeinschaftlich und gerne aktiv werden
sollten. Neben den Klimaschutzaspekten wurde in der Kom-
munikation besonders Wert auf die Formulierung von Co-Be-
nefits (z. B. saubere Luft, sichere StraRen) gelegt.

In das Kommunikationskonzept integriert waren die aus-
gewabhlten digitalen und analogen Kommunikationsmittel,
das Corporate Design und die Beteiligungsformate. Vor allem
letztere zielten auf Eigenengagement, Partizipation und
Freude an der Klimaschutzaktivitat ab. Auch das Corporate
Design sollte positive Assoziationen wecken (sonnengelb)
und die Identifikation mit dem Quartier Waldsee fordern
(grine Hgel, blaues Gewasser).

2.9. Offentlichkeitsarbeit

Ziel der Kommunikation war es, die Angebote des Klima-
quartiers bei den Bulrger_innen bekannt zu machen und
sie zum Mitmachen zu bewegen. Grundlegend dafur war
zum einen die Vermittlung von Wissen uber die Ursachen
des Klimawandels sowie zum anderen vorhandene Hand-
lungsmaoglichkeiten und Losungsansatze aufzuzeigen.

Die jeweiligen Zielgruppen sollten auf unterschiedliche
Art und Weise und uber diverse Kommunikationswege
erreicht werden. So sollte sichergestellt werden, dass die
Bewohner_innen Waldsees dort ,abgeholt” werden, wo sie
sich befinden. Ziel der Offentlichkeitsarbeit war es, effek-
tiv, differenziert und ansprechend zu kommunizieren.

Zur besseren Verdeutlichung sind von den nachfolgenden
Kommunikationsmafinahmen Beispiele im Anhang abgelegt.

\/kw\d\o\kc\f\

29.1. Print

Presse & Anzeigen

Uber Pressemitteilungen wurden die einzelnen Manahmen
im stadtischen Presseverteiler angekiindigt und beworben.
Die Badische Zeitung berichtete mehrfach uber Veran-
staltungen und Aktionen im Quartier. Auch das Amtsblatt
berichtete regelmafig. Besonders hervorzuheben ist die
Kooperation mit dem Biirgerblatt: Hier konnten monatlich
kleine Artikel zum Quartier platziert werden. Einmal pro Jahr
erschien dort auch eine Anzeige.

Flyer & Tiiraufhdnger

Flyer im Corporate Design wurden sowohl zum Projekt, als
auch zu einzelnen Veranstaltungen und Aktionen erstellt. Sie
wurden zum einen via Posteinwurf versendet, zum anderen
auch kontextspezifisch verbreitet, z. B. als Turaufhanger an
Eingangstiiren von Wohnhdusern, um auf die Sanierungsbe-
sichtigungen hinzuweisen oder als Flyer an der Windschutz-
scheibe von Autos, um Autofahrer_innen aus Waldsee fir die
Aktion ,Mobil ohne (eigenes) Auto” zu gewinnen.

Mitmach-Paket

Zu Beginn des Projekts wurde ein ,Mitmach-Paket” an alle
Haushalte versendet. Dies enthielt einen Brief mit Infor-
mationen rund um das Klimaquartier, einer Einladung zur
Auftaktveranstaltung, einem Aufruf mitzumachen und sich
einzubringen sowie A5-Karten zu den Handlungsfeldern des
Klimaquartiers.

Plakate

Plakate wurden zum Forderprogramm und zu einzelnen Ver-
anstaltungen erstellt. Sie wurden zum Teil Giber das Klein-
werbenetz in Geschaften in Waldsee aufgehdngt, und zum
anderen an Bushaltestellen platziert.

2.9.2. Online

Projekt-Homepage

Die Homepage des Projekts ist innerhalb der stadtischen
Seite verankert. Sie zeigt die MaRnahmen, Ziele und
Hintergrinde des Projekts, stellt die Botschafter_innen
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vor, erklart wie man mitmachen kann, ladt zu den Ver-
anstaltungen und Aktionen ein und erldutert die Hand-
lungsfelder. Die Webseite ist an das Corporate Design
des Projekts angelehnt und an den stadtischen Internet-
auftritt angepasst.

Social-Media- & Nachbarschaftsplattformen

Das Klimaquartier hatte keinen eigenen Kanal, es
wurden jedoch die Kanale der Energieagentur sowie
gelegentlich die stadtischen Kanale bespielt. Es wurde
versucht, uber Privataccounts in Nachbarschaftsplatt-
formen tatig zu werden. Dies gestaltete sich aber als
schwierig, da man hier nur als Privatperson aktiv werden
konnte.

Newsletter

Ein Newsletter im Corporate Design des Projekts er-
schien je nach Bedarf im Schnitt rund alle ein bis zwei
Monate. Er enthielt in der Regel drei Themen mit Hin-
weisen zu kommenden Veranstaltungen und Aktionen.
158 Burger_innen hatten den Newsletter abonniert. Die
Offnungsrate lag bei 50 - 80 %. Drei bis zwdlf Prozent
der Personen offneten weiterfuhrende Links.

2.9.3. ,Vor-Ort/Prasenz”

Unter den Kommunikationsmafinahmen fanden auch
Yor-Ort-Aktionen® zur Bewerbung des Klimaquartiers statt.
Darunter fallen die temporaren Spielstrafsen, das Strafsen-
fest, die Klimawerkstatt und die Infostande, die mit Unter-
stiitzung der Energiesparfuchsinnen umgesetzt wurden.

2.10. Beteiligte am
Klimaquartier

Das Klimaquartier lebte von einer vielseitigen Beteiligung:
Neben dem Umweltschutzamt der Stadt Freiburg als Initiator
waren viele unterstiitzende Gruppen wie Partner_innen, Mul-
tiplikator_innen, andere Amter und Gesellschaften der Stadt

und naturlich engagierte Birger_innen aus Waldsee am Pro-
jekt beteiligt. Allen Beteiligten kam eine bestimmte Funktion
zu, die fiir den Erfolg des Projekts entscheidend war.
2.10.1. Partner_innen

Partner_innen haben einen Kooperationsvertrag mit dem
Umweltschutzamt der Stadt Freiburg unterzeichnet oder
einen Auftrag zur Umsetzung von Aktivitaten z. B. fur
Workshops oder Veranstaltungen erhalten. Sie unter-
stutzten damit in der Konzeption, Planung und/oder
Durchfihrung von wesentlichen Aufgaben im Projekt.

e Energieagentur Regio Freiburg

e Fraunhofer Institut fur Solare Energiesysteme (ISE)
mit dem Projekt ,PED-urban®

» Burgerverein Oberwiehre-Waldsee-Oberau e.V.

e Forderverein Energie- und
Solaragentur Regio Freiburg - fesa e.V.

 Institut fur Fortbildung und Projektmanagement - ifpro
+ Okostation eV.

e Jugendbiro Freiburg

» Kinderbiro Freiburg

» Kompetenzstelle Energieeffizienz Sudlicher
Oberrhein (KEFF)

e Freiburger Verkehrs-AG

2.10.2. Engagierte

Engagierte waren stadtweite oder in Waldsee ansassige
Institutionen, Gruppen, Unternehmen, Personen o.3.,
die das Projekt ideologisch, praktisch oder auf ande-
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ren Wegen unterstutzten und die Ziele und Inhalte des
Klimaquartiers nach auf3en transportierten. Sie waren
in die Planung und/oder Durchfiihrung von Aktionen
eingebunden, unterstiitzten die Offentlichkeitsarbeit
oder waren anderweitig beteiligt. Der Einfluss engagier-
ter Multiplikator_innen im kommunalen Klimaschutz ist
nicht zu vernachlassigen.

e Sport-Club Freiburg e.V.

e Freiburger Turnerschaft von 1844 e.V.
¢ Deutsch-Franzosisches Gymnasium

e Berthold-Gymnasium

e Freie demokratische Schule Kapriole
« UWC College

e Fachverband Fufdverkehr, Gruppe Region Frei-
burg/Sidbaden - Fuf3 e.V.

* Regiowasser eV.

¢ Einzelne engagierte Biirger_innen

2.10.3. Stadtverwaltung und stadtische
Gesellschaften

Die stidtischen Amter, Dienststellen oder stidtische
Gesellschaften wurden bei folgenden Aktionen einge-
bunden:

e Das Amt fur Schule und Bildung (kurz: ASB) hat einen
Workshop zu klimafreundlicher Ernahrung mit dem
Titel ,Der faire Burger® fiir Schiiler_innen eines Gym-
nasiums realisiert.

e Die Abfallwirtschaft und Stadtreinigung Freiburg
GmbH (kurz: ASF) hat eine Projektgruppe bestehend
aus Schiler_innen und Lehrkraften des Berthold-

5 Eine ausflhrlichere Beschreibung dieses Workshops sowie weite-
rer Aktionen findet sich im Anhang bei den Aktionssteckbriefen.
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Gymnasiums darin beraten, ein Getrenntsammel-
system fur Abfalle an ihrer Schule zu installieren.
Hervorgegangen war diese Idee aus dem Jugendwett-
bewerb ,Deine Klimaschutz-Idee fiir den Freiburger
Osten“ den diese Gruppe gewonnen hatte. Die Idee
mundete schliefdlich in die Entwicklung eines Mull-
trennungskonzeptes fiir alle Freiburger Schulen.

Das Garten- und Tiefbauamt (kurz: GuT) hat ver-
schiedene Standorte gepriift, die von Blrger_innen
fur Fahrradabstellhdauschen und fur ein sogenanntes
Fairschenkhauschen vorgeschlagen wurden.

Aus der Naturschutz-Abteilung des Umweltschutz-
amtes gab es einen sogenannten Begriinungsspazier-
gang fur Eigentimer_innen durch Waldsee (s. Kapitel
3.2.2), in dem gezeigt wurde, wie bei der Begriinung
von Gebduden Klimaschutz mit Klimaanpassung Hand
in Hand gehen kénnen.

Das Stadtplanungsamt (kurz: StPLA) hat zur Ergan-
zung der bestehenden stadtebaulichen Erhaltungs-
satzung um Gestaltungsleitlinien einen Runden Tisch
mit Burger_innen und Expert_innen organisiert, bei
dem es unter anderem darum ging, Mdglichkeiten
zur Nutzung erneuerbarer Energien und der energeti-
schen Sanierung zu entwickeln und in die Gestaltung
zu integrieren.

Das Baurechtsamt (kurz: BRA) hat bei der Umset-
zung von sogenannten Sanierungsbesichtigungen
(s. Kapitel 3.2.2) fachlich unterstutzt.

Das Rechtsamt (kurz: RA) hat das Projektteam bei der
Ausarbeitung des Forderprogramms ,Unser Quartier
handelt fiir den Klimaschutz” und bei rechtlichen
Fragen zur Errichtung von Fahrradabstellhduschen
auf offentlichen Parkplatzflachen beraten.

Das Presse- und Offentlichkeitsreferat (kurz: PR) hat ge-
holfen, die Aktionen und Veranstaltungen Uber die ver-
schiedensten medialen Kanale der Stadt zu bewerben.

(oyie\ €9 PROJEKTDESIGH

2.10.4. Birger_innen

Den Burger_innen des Klimaquartiers kam und kommt
eine wichtige Rolle zu. Sie sollten und sollen von den
Aktionen des Klimaquartiers erreicht und dazu motiviert
werden, klimafreundliche Lebensstile auszuprobieren
und auszubauen.

2.11. Forderprogramm

In das Klimaquartier Waldsee war das Forderprogramm
Lunser Quartier handelt fiir den Klimaschutz® der Stadt
Freiburg eingebettet. Dieses forderte sowohl investive
Mafnahmen, als auch Kommunikations- und Bildungs-
mafnahmen, welche die Verbreitung von klimafreundli-
cheren Lebensstilen in Waldsee nachhaltig unterstutzten.
Antragsberechtigt waren alle Personen (Jugendliche ab 14
Jahren mit der schriftlichen Einwilligung der Erziehungs-
berechtigten), Vereine, Non-Profit-Institutionen, die im
Stadtteil Waldsee lebten, arbeiteten, zur Schule gingen
oder anderweitig wirkten. Es wurden MaRnahmen ge-
fordert, die wahrend des Projektzeitraums begonnen und
maximal drei Monate nach Ende des Projektes durchge-
fuhrt und abgeschlossen wurden. Die maximale Hohe der
Zuschusse fur einzelne MaRnahmen lag bei 5.000 €.

Das Forderprogramm erstreckte sich iber knapp drei
Jahre: Es begann am 02. Mai 2021. Antrage konnten bis
zum 31.12.2022 gestellt werden. Die beantragten Pro-
jekte mussten bis Ende Marz 2024 abgeschlossen sein.
Insgesamt wurden dafiir 80.000 € aus dem Freiburger
Zukunftsfonds Klimaschutz zur Verfiigung gestellt, die
auf die Jahre 2021 und 2022 aufgeteilt wurden. Insge-
samt wurden 42.633,40 € Fordermittel fur zwolf Projekte
beantragt. Finf Projekte befanden sich zum Zeitpunkt
des Projektendes noch in Umsetzung.

Neben diesem Forderprogramm gab es zwei weitere
stadtische Forderprogramme, die wahrend der Laufzeit
des Projekts immer mitbeworben wurden und bis heute
weiterhin bestehen:

UNSER O
KLIMAQUARTIER

Sie mochten eine

AKTION STARTEN,

die den KLIMASCHUTZ IN WALDSEE

voranbringt?

Dann unterstiitzt Sie
die Stadt Freiburg

MIT BIS ZU 5.000 €.

Forderprogramm

UNSER QUARTIER HANDELT
FUR DEN KLIMASCHUTZ

QW\%QCV( witmachen!

www.freiburg.de/klimawaldsee
klimaquartier@stadt.freiburg.de

= |Freiburg¥

Abbildung 7: Poster zum Forderprogramm ,Unser Quartier handelt fiir
den Klimaschutz®, Stadt Freiburg

e Das stadtische Forderprogramm ,Klimafreundlich
Wohnen®, Gber das Sanierungsmatnahmen und der
Einsatz erneuerbarer Energien geférdert werden und

e das stadtische Forderprogramm ,GebaudeGrin
hoch3®, liber das Gebdudebegriinung und Entsiege-
lung finanziell unterstitzt werden.
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IM QUARTIER

Fiir das Projekt war es zentral, ein breit gestreutes An-

gebot an Klimaschutz-Aktivitaten (Veranstaltungen,
Aktionen, Workshops etc.) fiir Biirger_innen anzubieten,
um ihnen so Anregungen und Best-Practice-Beispiele
fiir klimafreundliche Lebensstile und klimafreundliches
Wohnen im Quartier geben zu kdnnen.

Das Projekt zielte darauf ab, alle Einwohner_innen in
ihrem personlichen Umfeld und vor ihrem personli-
chen Wissens- und Erfahrungshintergrund ,abzuholen®.
Deshalb wurden die Bediirfnisse der jeweiligen Zielgrup-
pen in den Konzepten der Manahmen und

deren Kommunikation beriicksichtigt.

Das Projekt verfolgte einen breiten

Ansatz und wollte moglichst vie-

le Zielgruppen mit unterschied-

lichen Themen und Angeboten

erreichen. Die Angebote wurden

in zwei Kategorien unterschie-

den, nimlich ,Veranstaltungen®

und ,Aktionen®.

Veranstaltungen wurden vom UWSA und den Partner_innen
organisiert. Ziel war es, Informationen tber das Projekt zu
vermitteln, ein Bewusstsein fiir die einzelnen Handlungs-
felder zu schaffen und vorhandenes Wissen zu vertiefen.

Aktionen konnten vom UWSA selbst, von Partner_innen
oder Multiplikator_innen angeboten werden. Hier ging es
vor allem darum, zum Mitmachen anzuregen. Damit Enga-
gierte eigene Ideen fiir neue Aktionen umsetzen konnten,
stand das Projektteam mit Rat und Tat zur Seite. Erreichbar
war das Projektteam Uber die Emailadresse

, die auf der Homepage des Projekts, im
Newsletter und in den Artikeln des Burgerblatts veroffent-
licht wurde. Darliber hinaus gab es finanzielle Unterstut-
zung aus dem oben genannten Foérderprogramm ,Unser
Quartier handelt fiir den Klimaschutz®.

3.1. Veranstaltungen

Im Klimaquartier Waldsee wurden Uber verschiedene Veran-
staltungen rund 2.500 Personen erreicht (geschatzter Wert).

3.1.1. Multiplikator_innentreffen
2020 -2024 inklusive Auftakt-
veranstaltung

Uber die Projektlaufzeit fanden in wechselnden Ab-
standen Treffen mit den Multiplikator_innen des Klima-
quartiers statt. Zu den Multiplikator_innen zahlten die
Partner_innen und Engagierten. Grundsatzlich war es
das Ziel dieser Workshops, die Multiplikator_innen tber
die Aktivitaten im Klimaquartier auf dem Laufenden zu
halten und sie in ihrem Engagement zu unterstitzen.
Gewdlinscht war dabei auch, dass die Multiplikator_innen
Informationen Uber das Klimaquartier in ihren Kreisen
verbreiten. Im ersten Projektjahr wurde eine Auftaktver-
anstaltung in Prasenz mit folgendem Programm geplant.

Die Veranstaltung musste aufgrund der Corona-Pandemie
auf einen Online-Termin am 27.11.2020 verschoben werden.

Abbildung 8: Biirgermeisterin Buchheit beim
Besuch des Strafenfestes in der Jensenstrale

unsen @ N ; ¥
UUATER Freiburg

Programm
Multiplikatoren-Workshop

Donnerstag, 8. Oktober 2020 | 19:00 bis 21:00 Uhr
Deutsch-Franzosisches Gymnasium, Re 83, 79102 Freiburg

Veranstalter: Stadt Freiburg im Breisgau
Organisator: Energieagentur Regio Freiburg GmbH

ab 1845 Empfang mit Registrierung

Begrusung

19.00 Herr von Zahn, Amisleiter Umweltschutzamt

Verstellung des Projekts . Klimaguartier Waldsee*
19:10 liaria De Altin. Projektieitung Umweltschutzamt
N.N. Projektbotschafter

Workshop
Sammiung von Aktions-ideen in sieben Themen-Workshops:

* Unsere Stralte  (Mobilitat)

Unser Zuhause (Energie)

Unser Essen  (Emahrung)

Unser Hab & Gut (Konsum)

Unser Garten  (Natur)

Aligemeine / Ubengreifende Kiimaschutzprojekte

Team Jugendliche

(covid19-bedingt geordnete Verteilung und Themenzuweisung)

Ausblick ,Wie geht's weiter im Projekt?”
llaria De Altin, Projektieitung Umweltschutzamt

19:30

L

Feedback- und Fragegrunde

2055 jiaria De Altin. Projektieitung Umweltschutzamt

21:00 Ende der Veranstaltung

Abbildung 9: Programm des ersten Multiplikator_innen-Workshops,
Stadt Freiburg

Alle Multiplikator_innen-Workshops auf einen Blick:

ANZAHL TEIL-
DATUM ZIELGRUPPE HANDLUNGSFELDER NEHMENDE
27.11.2020 Engagierte Themeniibergreifend 19
Themendubergrei-
. fend, Einbindung in
21.07.2021 Engagierte die Vorbereitung des Ca. 10
StraRenfestes

30.06.2022 Engagierte Themenibergreifend 5

08.01.2024 Engagierte Themenubergreifend 9

10.01.2024 Partner_innen Themenubergreifend 11

in Waldsee am 02. Oktober 2021. - ]g -

Foto: Marc Doradzillo/Stadt Freiburg
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PROGRAMM

TEMPORARE SPIELSTRABE

Angebote fir Kinder von FT 1844 e V. & SC Frefburg:
= Fichste-Challenge

= Dribbel-Parcours

= Firkusspektakel

= Zumba-Kids

= Bewegungsparcours fir Gro und Klein

= UM,

Aktionsstand Kinderbiiro Freiburg mit der Moglichkeit
fr Kinder, Wilnsche zu ihrer Strafie einzubringen

INFOSTANDE & MITMACH-AKTIONEN

Unser Essen

Infostand des Urmweltschutzamts Stadt Freiburg,
gemeinsam mit dem Erndhrungsrat und der
Bio-Musterregion Freiburg Gber klimafreundlichere
Erniihrung in der Stadt

Infostand Regiowasser: Initiative a tip1ap -
Wasser-Quartier Waldsee

Wasserbar der badenova: Leftungswasser tinken
und CO, sparen

Foodtruck Amara mit leckeren, klimafreundlichen
Speisen und Getranken!

Auswiirtsspiel des Haus 197 mit Kicker, Liegestihlen, ...

Unser Zuhause

Technik-Buffet der Energieagentur Regio Freiburg und
fesa eM: Technik zum Anfassen, Energiesparberatung
und alles zur Energiekarawane in Waldsee

Infostand Solai-Birger-Genossenschaft el
Freiburger Energiegenossenschaft

Unser Hab & Gut

Infostand ASF: Recycling - wer macht mit?

Unser Garten

Infostand won Freiburg packt an’, Garten- und Tiefbau-
amt, Umweltschutzami (Naturschutz und Artenvielfalt)
und Aktionsteam  Miteinandergdrtnem”

Ausstellung des Waldgarten Wiehre und des
Ernadhrungsrats zum Thema Essbare Waldgaroen®

Unsere Strafie

Infestand won VAG, RVF und Frelo: Kostenlose
Probefahrten mit den newen Lasten-Frelos

Infestand des Garten- und Tiefbauamis zum
Freiburger Klimamobilitdtsplan

Im Aktionspavillon: Imkerel kennenlemen, Kosmetik
selbst herstellen, Do-it-Yourself-Angebote wwm.

ANGEBOTE MIT VORANMELDUNG

Bunte Wiese statt Einheitsrasen

Vor dem Stratenfest am 2.10. findet ven 10-12 Uhr
der Gartenpraxisworkshop mit Gartnermeister Robert
Schanfeld von der Okostation Statt. In einem privaten
Garten im Staduell Waldsee haben Sie die Gelegen-
heit andere Gartenfreund _innen aus dem Quartier
kennenzulernen und wertvolle praktische Tipps fiie
die dkologische Aufwertung lhres eigenen Gartens zu
erhalten. Weitere Gartenprojekte kbnnen gemeinsam
geplant und umgesetzt werden oder es entstehen
andere spannende Ideen, Waldsee klimafit zu machen,

Anmeldung bei: info @oekastation.de

Sanierungs-Besichtigung eines
denkmalgeschiitzten Hauses

Denken auch Sie dariiber nach, thr (denkmalge-
schiitztes) Haus zu sanieren? Dann nutzen Sie die
Gelegenheit, am 2.10. ¢in bereits saniertes Haus in
Waldsee zu besichtigen. Im Gesprach mit den Eigen-
timer_innen erfahren Sie mehr dber die umgesetzien
Mafinahmen (z.B. Ddmmmatnahmen, Emeuenung der
Heizungsanlage und Installation ven Solarthermie)
und konnen Fragen rund um den Sanlerungsprozess
im Denkmal stellen.

Anmeldung bei: klimaguortier(@stod? fréiburg.de
(Bitte geben Sie an, ob Sie um 14.40, 15.30 oder
16,30 Uhr teilnehmen méchten)

Abbildung 10: Programm des Straf3enfestes vom 02.10.2021.

Quelle: Stadt Freiburg.

3.1.2. StrafRenfest

Am 02. Oktober 2021 fand ein StraRenfest in der Jen-

3.1.3. Temporare Spielstrafden

In Kooperation mit dem Kinderbiiro Freiburg wurden

im Juli 2021 zwei Straf3en fir einige Stunden zu Spiel-
strafen umgewandelt. Kinder bekamen hier die Mog-
lichkeit, nach Herzenslust auf der Straf3e zu spielen.
Aufierdem hatten sie die Mdglichkeit, ihre Vorstellun-
gen und Winsche zu ihrer Strafie abzugeben. Darliber
hinaus gab es fiir sie und ihre Familien viele zusatzliche
Angebote, wie z. B. eine Fiichsle-Challenge, Dribbelfuf-
ball, ein Dribbel-Parcours, ein bunt gemischtes Zirkus-
spektakel, ein Street-Dance-Workshop, eine Spielearena
flr Minis, ein Bewegungsparcours und vieles mehr. Fur
Erwachsene wurden kostenlose Probefahrten mit den
neuen LastenFRelos angeboten, den elektrisch betrie-
benen Lastenradern der VAG. Stande von der Freiburger
Turnerschaft (FT 1844 e.V.), dem Sport-Club Freiburg
eV, der badenova, der Energieagentur (EARF) rundeten
das Angebot ab. Insgesamt haben an den Spielstraien
nach Schatzung rund 300 Personen teilgenommen. Die
Termine und Orte der Spielstralen waren:

e 09.Juli 2021, 15 - 18 Uhr, Wilhelm-Durr-StraRe

e 23.Juli 2021, 15 - 18 Uhr, Jensenstrafie

Abbildung 12: Stand auf dem Bauernmarkt Littenweiler,
21.10.2023. Foto: Stadt Freiburg.

Abbildung 11: Temporare Spielstrafie.
Foto: Marc Doradzillo/Stadt Freiburg.

3.1.4. Infostande

Uber Infostidnde auf umliegenden Wochenmirkten
wurden die Blrger_innen Uber Veranstaltungen und
Aktionen des Klimaquartiers informiert und Uber das
Forderprogramm des Projekts und andere Unterstiit-
zungsangebote der Stadt zum Thema Klimaschutz aufge-
klart. Insgesamt haben drei Infostande stattgefunden:

» 03.09.2022: Infostand der Sparflichs_innen zu Klima-
werkstatt und Klimaquartier im Allgemeinen auf dem

senstraf’e mit ca. 1.800 Teilnehmenden statt, in der die Bauernmarkt Littenweiler, 80 Kontakte
StraRe in eine tempordre Spielstrafte verwandelt wurde.
Fur das Fest mussten die Autos auRerhalb parken, so
dass sichtbar wurde, wie sich das Erscheinungsbild einer
StraRe ohne Autos verdandert. Neben den Spielangeboten
des Kinderburos und der Sportvereine des Quartiers gab
es klimaschutzbezogene Angebote zahlreicher Partner_

innen und stadtischer Eigenbetriebe.

e 09.09.2023: Infostand der Sparfuchs_innen zum The-
ma Energie beim ,Dreisamhock®, 150 Kontakte

e 21.10.2023: Infostand der Sparfiichs_innen zum
Thema Energie und Ernahrung beim auf dem
Bauernmarkt Littenweiler, 55 Kontakte

-0 - -2 -




3.1.5.

Klimawerkstatt

Am 17. September 2022 fand eine Klimawerkstatt mit ca.

60 Teilnehmenden statt. Die Klimawerkstatt verfolgte
die Ziele, Burger_innen uber KlimaschutzmaBnahmen in
den sechs Handlungsfeldern zu informieren, mit ihnen
zu ubergreifenden KlimaschutzmaRnahmen in ihrem
Quartier ins Gesprach zu kommen und sie zur Teilnahme
an oder Initiierung von eigenen Klimaschutz-Aktivitaten
zu bewegen. Ein buntes Rahmenprogramm mit Spiel-An-
geboten fir Kinder vom Sport-Club Freiburg e.V., Im-
provisationstheater vom Ensemble ,Dramenwahl® und
klimafreundlichen Snacks begleitete die Klimawerkstatt.
Die Teilnahme war kostenlos und eine Anmeldung war
nicht erforderlich.

3.1.6. Abschlussveranstaltung

Am 29. Februar 2024 fand eine Veranstaltung zum offi-
ziellen Abschluss des Projektes im Rahmen des Kongres-
ses ,Klimaneutrale Kommunen 2024 statt. Bei diesem
wurden das Projekt und wesentliche Ergebnisse und Er-
kenntnisse daraus vorgestellt und diskutiert. Eingeladen
waren Burger_innen aus Waldsee, Engagierte und Multi-
plikator_innen aus ganz Freiburg sowie Besucher_innen
des Kongresses.

Abbildung 15:
Podiumsdiskussion auf der
Abschlussveranstaltung am
29.02.2024, Foto: Patrick
Seeger/Stadt Freiburg.

Abbildung 13: Dr. Klaus

von Zahn, Leiter des
Umweltschutzamts der Stadt
Freiburg, bei der Er6ffnung der
Klimawerkstatt, 17.09.2022.
Foto: Patrick Seeger/Stadt
Freiburg.
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Freiburg¥

Programm

Klimawerkstatt des Klimaguartier Waldsee

Samstag, 17. Seprember 2022,
1430 = 1730 Unr
Pfarrsaal der Kirche HI. Drefaitigheit, Hansiakobstr. 85a, 79117 Freiburg

Das Improwisationstheater Deamemvahi™ §piclt Tre ZubunfTsvisionen far dos K-

15:00
MGG LiEs

15:20 Dv. Klaws von Zahn {Leitung Freiburg): Bagri

15:30  Erfolgsberichte sus dem Kimagquarticr
Isabeila Goletzio (fesa e V |- Balkonsolar-Workshops
Themas Herle (AG Regenwasser): Aktionen der AG Regenwasser

Woitgang Reuter Kurs Klimatréundlich kochen®

15:40  julia Wegenast [UmweltschutzamE): Minweise rum Forder programm

15.50 Dos improvisationstheater . Dromenwahi™ spielt re Zukunftsvisionen fur das K§
maguarter. il, Tedl

Fraunholer 15E: Das Forschungsprojekt PED Urban = ein Zukunftssoensio M
Waldsee

16:10
16:20 Kursvorstellungen (pitches) neuer und bewahrier Abtiomsideen: machen Sie mit!

1630 Workshop 2um Projekt PED Urban mit Graphic Recording

17:30  Ende der Veransaiung

Rahmenprogramm von 14:30-17:30
®  Spielangebote flr Kinder
=  Keosenireic kiimafreundliche Probicrgerichie
*  Infostnde und MitmBchaktionen
*  Moghchkeiten ru Austausch und Vernetzung sm Kimaguartier

Abbildung 14: Das Programm der Klimawerkstatt Waldsee bot
neben Informationen auch anschauliche Best-Practice-Beispiele,
Unterhaltung, Zukunftsvisionen und ein Rahmenprogramm fiir
Familien an. Quelle: Stadt Freiburg.
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3.2. Aktionen

Im Klimaquartier Waldsee wurden wahrend der Projekt-
laufzeit 34 Aktionen umgesetzt. Diese haben insgesamt
etwa 1.300 Personen und 120 Haushalte erreicht.

3.2.1. Tabellarischer Uberblick aller Aktionen

Initiatoren und Teilnehmende bzw.
Durchfiihrende teilnehmende Haushalte

Stadt Freiburg (UWSA,  Schul-Workshop ,Der faire Burger” fiir
ASB) weiterflihrende Schulen

Stadt Freiburg (UWSA),
Kochschule Aubergine

Zeitraum/Datum Titel der Aktion

September 2021 40 Teilnehmende

Kurs ,Schmackhaft vegan kochen® (in

31.10.2021
der veganen Kochschule Aubergine)

12 Teilnehmende

Weltwassertag: Infokampagne zur
Forderung des Leitungswasserkonsums
mit Infostand am Zentrum Oberwiehre

22.03.2021 Regiowasser e.V. unbekannt

Weltwassertag: Infokampagne zur
Forderung des Leitungswasserkonsums
mit Infostand am Zentrum Oberwiehre,
zusatzlich: Vortrage zum Thema Was-

ser mit Rundgang vor Ort

22.03.2022 Regiowasser e.V. unbekannt

Balkonsolar-Vortrag mit Besichtigung in
Waldsee (ein engagierter Blirger in Wald-
Biirger aus Waldsee, EARF see zeigte, flankiert durch einen Fachvor-
trag der Energieagentur, seine PV-Anlage
mit Balkonmodulen)

30.07.2021 ca. 10 Teilnehmende

Zwei Do-It-Yourself-Balkon-

11. & 25.09.2021 f V. 40 Teilneh d
& 25.09.20 esa e Solar-Workshops eilnehmende
30.09. bis Stadt Freiburg (UWSA),  Energiekarawane (durchgefihrt durch .
26.11.2021 fesa e. fesa eV) 82 teilnehmende Haushalte
Stadt Freiburg (UWSA, Drei Besichtigungen eines sanierten, .
02.10.2021 9 Teilneh d
BRA), EARF denkmalgeschutzten Hauses in Waldsee efnenmende
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Zeitraum /Datum Initiatoren und Titel der Aktion Teilnehmende bzw.
Durchfiihrende teilnehmende Haushalte
Stadt Freiburg (UWSA, Zwei Besichtigungen eines sanierten, .
24.06.2022 5 Teilneh d
06.20 BRA), EARF denkmalgeschitzten Hauses in Waldsee eftnehmende
25.06. & Zwei Do-It-Yourself-Balkon- .
09.07.2022 fesa eV. Solar-Workshops 40 Teilnehmende
10.09. & Zwei Do-It-Yourself-Balkon- .
23.08.2022 fesa e.V. Solar-Workshop 40 Teilnehmende
Drei Workshops zum Bau von Balkon-
08. 15. & solar-Kraftwerken mit handelstblichen
22.10.2022 Balkon.Solar e.V. Schuko-Steckern sowie Betrieb einer Ver- unbekannt

leih- und Demonstrationsanlage, (unter-
stltzt mit Mitteln des Forderprogramms)

Fraunhofer ISE, For-
03.05., 24.05. & schungsprojekt PED urban,

05.07.2023  Stadt Freiburg (UWSA), Drei Quartiersenergiegesprache 70 Teilnehmende
EARF

08.,18. & Stadt Freiburg (UWSA), - _ o .

22.07.2023 EARF Vier Sanierungsbesichtigungen 17 Teilnehmende

UNSER HAB & GUT

In 2022 initiiert Biirger_innen aus Waldsee

,Fairschenkhiuschen®,
(zum Zeitpunkt des Pro-
jektendes noch in Umset-
zung)

3 Teilnehmende

Digitales Verleihsystem ,Allerleih® mit
lokaler Verleihstation (zum Zeitpunkt des
Projektendes noch in Umsetzung, unter-
stltzt mit Mitteln des Forderprogramms)

Biirgerinitiative Allereih
AG / Haus des Engage-
ments e.V.

Anfangs 27 Teilnehmende

UNSER GARTEN

01.02.2021 bis Biirgerin & Stadt Freiburg Projekt Miteinander Gartnern (unterstiitzt

Teilneh
31.12.2022 (UWSA) 8 Teilnehmende

mit Mitteln des Forderprogramms)

Stadt Freiburg (UWSA),
Florian Freutel

11.07.2022 Spaziergang zur Gebaudebegriinung 14 Teilnehmende

Stadt Freiburg (UWSA),  Gartenpraxis-Workshop ,Bunte Wiese

2.10.2021 .
02.10.20 Okostation e.V. statt Einheitsrasen®

Keine Teilnehmenden
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Initiatoren und Teilnehmende bzw.
Zeitraum/Datum thatoren U Titel der Aktion ! 2w

Durchfiihrende teilnehmende Haushalte

Gart is-Workshop ,Késtlich
Stadt Freiburg (UWSA), artenpraxis-Worksnop ,,KostLiche

09.10.2021 o . Hecke - Wildgehdlz fiir Mensch und Tier” 5 Teilnehmende

Okostation e.V. s . ]
(durchgefuhrt von Okostation e.V.)
Regenwasserauffang- und Teilversicke-
2022 bis 2023 Regiowasser e.V. rungsprojekt (unterstitzt mit Mitteln des unbekannt
Forderprogramms)
Stadt Freib UWSA), . . . .
14.10.2022 adt Freiburg ( ) Spaziergang zur Gebaudebegriinung 15 Teilnehmende

Florian Freutel

Sani des Schulteich terstitzt
2023 Berthold-Gymnasium anierung des Schulteichs, (unterstutz unbekannt

mit Mitteln des Forderprogramms)

Stadt Freiburg (UWSA),
Florian Freutel

Stadt Freiburg (UWSA),
Florian Freutel

22.05.2023 Spaziergang zur Gebaudebegriinung 15 Teilnehmende

17.10.2023 Spaziergang zur Gebaudebegriinung 12 Teilnehmende

UNSERE STRABE

Errichtung einer Ladestation fur ein
selbstverwaltetes Lastenvelo (unter- 5 Teilnehmende
stltzt mit Mitteln des Forderprogramms)

01.01.2021 bis Stadt Freiburg (UWSA), Mobil ohne eigenes Auto (umgesetzt von
30.09.2023 ifpro ifpro, zu Beginn vom Umweltschutzamt)

Stiftungsrat der Kirchen-
gemeinde Freiburg Ost

2021

8 teilnehmende Haushalte

Fuss e.V. und weitere

In 2022 initiiert - . Drei Antrage zur Errichtung von Fahr-
Interessensgemeinschaf-

zum Zeitpunkt des ten von Biiraer innen radhdauschen auf 6ffentlichen Parkplatz-

Projektendes noch 9 - flachen in Waldsee (gestellt im Rahmen 24 - 30 Haushalte
. aus Waldsee sowie Stadt .. .

in Umsetzung be- des Forderprogramms ,Unser Quartier

Freiburg (UWSA, GuT, RA,

f
ndend Stabstelle Mobilitit)

handelt fur den Klimaschutz)

In 2022 initiiert -

Entwicklung und Bewerbung von Schul-
zum Zeitpunkt des g g

Workshops zur Klimawirkung von Reisen, Teilnehmendenzahl noch

Projektend h t V.
irrrolfl?ns::z:: n:;: erran e (mit Mitteln des Forderprogramms ,Unser nicht bekannt
ﬁndendg Quartier handelt fiir den Klimaschutz®)
16.09.2023
Stadt Freiburg Aktionstag rund um die klimafreundliche )
T h
(Stabstelle Mobilitét) Mobilitit 350 Teilnehmende
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Initiatoren und

Zeitraum /Datum
itraum/Datu Durchfiihrende

\/&QV\QV)\XQ\K

Teilnehmende bzw.
teilnehmende Haushalte

Titel der Aktion

UNSERE GEMEINSCHAFT / BILDUNG UND PARTIZIPATION

15.12.2020 .
Gymnasium

Deutsch-Franzosisches  Klimathon: Wettbewerb zur Entwicklung
von Klimaschutzideen

29 Teilnehmende

Ideen-Wettbewerb ,Deine Klimaschutz-
idee fur den Freiburger Osten, 5000 € 90 Jugendliche in Work-
30.09. - 26.11.2021 Jugendbiiro Freiburg wurden aus dem Sachmittelbudget des shops und 127 Teilnehmen-

Klimaquartiers fur die Realisierung von

de bei Abstimmung

Klimaschutzideen bereitgestellt

14. & 26.10.2021 VHS Freiburg, ifpro

Zwei VHS-Klimaspaziergange

ca. 30 Teilnehmende

Stadt Freiburg (UWSA),
EARF, Berthold-Gymna-
sium, Zero Race GmbH

22.05.2023

SolarButterfly zu Gast am
Berthold-Gymnasium

ca. 300 Teilnehmende

30. September Auftaktveranstaltung
19 Uhr  Neue Dreifeldhalle im FT-Sportpark
Schwarzwaldstrafie 181,79117 Freiburg

30.September Kostenlose Energieberatung

- 26.November am eigenen Gebadude

Informieren Sie sich iiber energetische
Sanierung und Fordermaglichkeiten

= b4 ROy "
o= m huARrien ; A4 Fre]}:n_lrg"\:l:’l
Sm— - - | vt bt 2an v o .

Abbildung 15: Poster Energiekarawane
Waldsee. Stadt Freiburg

3.2.2. Vom Umweltschutzamt
und/oder Partner_innen
initiierte Aktionen

Im Folgenden werden einzelne Aktionen, die vom Um-
weltschutzamt und/oder Partner_innen initiiert worden
sind und naheren Erlauterungsbedarf haben, beschrieben:

Energiekarawane

Alle Hauseigentimer_innen in Waldsee konnten wahrend
der zweiwochigen Energiekarawane im Herbst 2021

eine aufsuchende und kostenfreie Energieberatung in
Anspruch nehmen. Dieses Projekt war eine Kooperation
des Umweltschutzamtes mit der Energieberatung der
Verbraucherzentrale Baden-Wiirttemberg, dem fesa e.V.
und den Energieberater_innen der Projektgruppe Ener-
gie der Lokalen Agenda 21. Die Energieberater_innen
informierten dabei Uiber passende energetische Moder-
nisierungs- und Sanierungsmafinahmen. Die Hauseigen-
timer_innen wurden hierbei zu Fordermaglichkeiten von
Seiten der Stadt Freiburg, dem Land Baden-Wirttemberg
oder dem Bund beraten.

Do-It-Yourself-Balkonsolar-Workshops
In den Do-It-Yourself-Balkonsolar-Workshops wurden
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in Zusammenarbeit mit dem Forderverein Energie- und
Solaragentur Regio Freiburg (fesa e.V.) und Solare
Zukunft e.V. ausrangierte Photovoltaikmodule zu Balkon-
solaranlagen umgebaut. Diese Workshops richteten sich
an alle Haushalte in Waldsee und ermoglichten es nicht
nur Hauseigentimer_innen, sondern auch Mieter_innen
einen erlebbaren und greifbaren Beitrag zum Klima-
schutz leisten zu konnen.

VHS Klimaspaziergang

Bei dem durch das Institut fiir Fortbildung und Projekt-
management (ifpro) und die Volkshochschule Freiburg
initiierten Klimaspaziergangs durch Freiburg wurde
geschaut, welche Klimaschutz-Bemiihungen es vor Ort
bereits gibt, aber auch an welchen Stellen eine hohe
Betroffenheit der Klimawandelfolgen zu erwarten ist
bzw. bereits vorliegt. Mit den Teilnehmenden wurde
gemeinsam erortert, was konkret unternommen werden
kann. Der Spaziergang war Teil einer Workshopreihe, die
sowohl wissenschaftlich fundiertes Wissen zu diesen
Themen angeboten hat, als auch eine Mdglichkeit war,
sich zu vernetzen und selbst aktiv zu werden. Vorwissen
wurde nicht vorausgesetzt. Bei Teilnahme an der ge-
samten Reihe erhielten die Teilnehmenden ein Zertifikat.

Spaziergang zur Gebaudebegriinung

Gebdudebegriinung ist eine Mafinahme, die Klimaschutz,
Klimaanpassung und ansprechende Quartiersgestaltung
optimal verbinden kann. Bei den Waldseer Spaziergan-

Abbildung 17: Teilnehmende des Klimaspaziergangs
mit Halt auf der Sandfangbriicke.
Foto: Carla van der Meyden, ifpro.

Abbildung 16: Teilnehmende eines
Workshops vor den Materialien zum Bau eines
Balkonsolarkraftwerks. Foto: fesa e.V.

gen mit der Klimaanpassungsmanagerin Verena Hilgers
und dem Begriinungsspezialisten Florian Freutel durch
Waldsee wurden die verschiedensten Moglichkeiten zur
Gebadudebegrunung an konkreten Beispielen erlautert. In
diesem Zuge wurde auch das stadtische Forderprogramm
~GebdudeGriin®“ vorgestellt, welches Dach- und Fassa-
denbegrinung an privaten Gebauden und sowie Entsie-
gelung auf privaten Grundstiicken fordert.

Quartiersenergiegesprache

Die Quartiersenergiegesprache waren Aktionen, die Uber
das Projekt ,,PED Urban“ des Fraunhofer Instituts fiir Solare
Energiesysteme realisiert wurden. Die Gesprache dauerten
circa 1,5 Stunden und sollten zum einen Uber die Rah-
menbedingungen der Energiewende im Freiburger Osten
informieren und zum anderen klaren, wie klimaneutrale
Energieversorgung gemeinsam im Quartier erreicht werden
kann. Hierbei wurde den Bewoh-ner_innen der kommunale
Warmeplan erlautert, der vom Freiburger Gemeinderat als
einer der ersten Kommunen in Deutschland am 30.11.2021
beschlossen wurde. Aus diesem wird erkenntlich, dass der
Freiburger Osten kein Vorranggebiet fur die Fernwarme ist.
Aus diesem Grund muss im Quartier Waldsee auf dezentrale
Losungen (wie z. B. Warmepumpe) gesetzt werden.

- 2] - Abbildung 18: Verena Hilgers, Florian Freutel und Teilnehmende

eines Begriinungsspaziergangs. Foto: Stadt Freiburg
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Das ,PED-urban’ ist ein Forschungsprojekt
des Fraunhofer Institut fiir Solare Energie-
systeme (ISE) zur ,Entwicklung von Me-
thoden und Werkzeugen zu Bilanzierung,
Planung und Betrieb von klimaneutralen,
urbanen Quartieren als ,Positive Energy
Districts - PEDs"*

Eine ausfiihrliche Beschreibung findet sich
im Anhang oder

\_ _J

Die Quartiersenergiegesprache haben an folgenden
Terminen stattgefunden:

e 3. Mai 2023: Rahmenbedingungen der Energiewende
im Freiburger Osten: Planungen der Stadt und Hand-
lungsoptionen

e 24, Mai 2023: Technische Losungen fir eine klimaneu-
trale, kostengunstige und sichere Energieversorgung

e 5.Juli 2023: Konkrete Schritte - welche Unterstutzung
gibt es fur Eigentumerinnen und Eigentimer?

Abbildungen 19 und 20: Vortrag und Fischbowl-Diskussion beim
3. Quartiersenergiegesprach im Juli 2023. Foto: Stadt Freiburg
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Mobil ohne (eigenes) Auto

Innerhalb des Klimaquartiers gab es das Projekt ,,Mobil
ohne (eigenes) Auto®, das vom Institut fiir Fortbildung
und Projektmanagement (ifpro) betreut worden ist. Ziel
dieses Projekts war es, Haushalte dabei zu unterstut-
zen, klimafreundliche Alternativen zum eigenen Auto zu
testen und in ihre alltaglichen Mobilitatsgewohnheiten
zu integrieren. Uber zwei Jahre (2022-2023) gab es fiir
Autobesitzer_innen aus Waldsee das Angebot, an einer
vierwochigen Experimentierphase teilzunehmen, in wel-
cher sie klimafreundliche Mobilitatsmittel kennenlernen
und in ihren Alltag einbetten konnten. Voraussetzung
fur die Teilnahme war, dass sie in diesem Zeitraum auf
das eigene Auto verzichteten. Im Gegenzug dazu er-
hielten die teilnehmenden Haushalte ein umfangreiches
Mobilitatspaket fur einen Monat sowie Beratungs- und
Begleitungsangebote durch ifpro. Das Mobilitatspaket
umfasste eine RegioKarte, einen Gutschein fir (Lasten-)
FRelos und Vergiinstigungen fur Car-Sharing Angebote
und wurde durch die Projektpartner RVF, VAG, FRelo,
Griine Flotte und Stadtmobil und die Stadt Freiburg er-
maglicht.

Die Teilnehmenden erhielten neben der Beratung durch
ifpro auch die Maglichkeit, sich untereinander auszutau-
schen, um Erfahrungen zu teilen und andere zu inspi-

Abbildung 21: Teilnehmer des
Probemonats beim intelligenten
Verkniipfen verschiedener
klimafreundlicher Mobilitdtsmittel.
Foto: privat.

rieren. Die Teilnehmenden, die ihr Auto am Ende nicht
genutzt hatten, wurden mit Gutscheinen fur die Schau-
inslandbahn belohnt. Als Beleg reichten sie zu Beginn
und zum Ende des Zeitraums ein Foto des Kilometer-
standes ihres Autos ein. Der erste Haushalt, der sein Auto
nach der Experimentierphase abgeschafft hatte, erhielt
von der Stadt ein Balkonsolarkraftwerk als Pramie ge-
schenkt.

Insgesamt haben acht Haushalte aus Waldsee an der
vierwochigen Experimentierphase teilgenommen. Die
Zusammensetzung der Teilnehmenden war sehr durch-
mischt — von jungen und dlteren Paaren bis hin zu Fami-
lien mit kleinen Kindern. Mit der Teilnahme am Projekt
wollten die meisten Haushalte einen Beitrag zu mehr
Nachhaltigkeit und Klimaschutz leisten. Ein Haushalt
hat am Ende sein Zweitauto abgeschafft und damit das
Balkonsolarkraftwerk Gberreicht bekommen:

Abbildung 22 (vlnr): Dr. Klaus von Zahn (Leiter des Umweltschutzamts
Freiburg), Gotz von Roéll, pramierter Teilnehmer von ,Mobil ohne
(eigenes) Auto®, Carla van der Meyden (Mitarbeiterin von ifpro und
Betreuende der Haushalte). Foto: Patrick Seeger/Stadt Freiburg

Abbildungen 23 und 24: Dr. Sandra Hook,
Leiterin der Abteilung Klimaschutz und
Luftreinhaltung des Umweltschutzamts
Freiburg, halt eine Ero6ffnungsrede vor der
versammelten Schiilerschaft anldsslich des
Besuchs vom SolarButterfly am 05.05.2023.
Fotos: Patrick Seeger/Stadt Freiburg

SolarButterfly

Gemeinsam mit der Energieagentur Regio Freiburg
wurde ein Aufenthalt des ,SolarButterfly” am Berthold-
Gymnasium moglich gemacht. Der SolarButterfly ist ein
autarkes, solarbetriebenes Tiny House in Form eines
riesigen Schmetterlings. Dieser reist klimaneutral um die
Welt und sammelt dabei Projekte und Lésungen gegen
die globale Erwarmung, die dann in einer mitfahrenden
Ausstellung veroffentlicht werden. Zu Gast im Berthold-
Gymnasium hatten die Schuler_innen die Mdglichkeit,
diese Ausstellung in Form eines Parcours zu durchlau-
fen und das Tiny House kennenzulernen. ,Auf Knopf-
druck kann sich das Tiny House in einen Schmetterling
verwandeln, was die in der Gesellschaft notwendigen
Veranderungen weg von fossilen Treibstoffen zu nach-
haltigen Energien symbolisieren soll. Passenderweise
ladt der Solarschmetterling die Batterie eines elektri-
schen Fahrzeugs, das ihn pro Tag bis zu 200 Kilometer
weit fahren lasst.” (Solar Butterfly macht Halt in Freiburg |
Baden TV Siid (baden-tv-sued.com))
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https://www.baden-tv-sued.com/mediathek/video/solar-butterfly-macht-halt-in-freiburg/
https://www.baden-tv-sued.com/mediathek/video/solar-butterfly-macht-halt-in-freiburg/
https://www.ise.fraunhofer.de/de/forschungsprojekte/eneff-stadt-ped-urban.html
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Sanierungsbesichtigungen

Die Sanierungsbesichtigungen sind ein
Peer-to-Peer Format, das motivierend
und informierend sein soll: Eigen-
timer_innen, die ihr Wohneigentum
energetisch saniert haben, 6ffnen
ihre Tlren und zeigen anderen
Eigentimer_innen, was sie durch-
geflihrt haben und wie sie dabei vor-
gegangen sind. Sie werden dabei von
Energieberater_innen unterstitzt, die
den interessierten Gasten spezifische
Fragen rund um das Thema energeti-
scher Modernisierung beantworten.

* Regenwasserauffang- und Teilversickerungsprojekt,
das darauf hinweist, wie wichtig das Auffangen und
Versickernlassen von Regenwasser vor Ort ist, um
die Funktionen des Bodens zum Speichern von CO, in
Trockenphasen zu erhalten. Konzipiert und durchge-
flhrt von Regiowasser e.V.

R @
\\‘&%Ni\l\mmﬂ\“{

« Lesung aus dem Buch ,Young Rebels" fiir
Jugendliche aus Waldsee, in dem inspirierende
Lebenswege von jungen Klimaschitzer_innen vor-
gestellt werden. Organisiert und durchgefiihrt vom
Literaturhaus Freiburg im Rahmen der Touren ihres
fahrradbetriebenen Lesemobils.

RN ke

»  Workshops zum Bau von Balkonsolar-Kraftwerken
mit handelslblichen Schuko-Steckern sowie Betrieb
einer Verleih- und Demonstrationsanlage. Entwickelt,
organisiert und durchgefiihrt von Balkon.Solar e.V.

Die Sanierungsbesichtigungen haben

im Jahr 2023 die Quartiersenergiege-
sprache flankiert und erganzt. Bei diesem
Durchlauf wurden sie kontextspezifisch
beworben: Zum einen wurden sie auf den
Quartiersenergiegesprachen angekiindigt,
zum anderen wurden sogenannte Tur-
hanger-Flyer an Eingangsturen von Wohn-
hausern in Waldsee verteilt. Diese wurden
gut wahrgenommen und haben die meisten
Teilnehmenden der Besichtigungstermine
ausgemacht, wie Umfragen unter den Teilneh-
menden ergaben.

. hsanieﬂ.e
) i energetisc
Bes'\c\‘\g\g::.‘sn‘e er Naghb§rsc::ﬂ'
Geb eln sie Inspiratont]
S\:jnd tauschen Si€ ¢
e Sanierung des Schulteichs vom Berthold-Gymnasium,
um zu verhindern, dass er in den Sommermonaten
trockenfallt und dabei klimaschadliches Methan und

CO, ausstoft. Beantragt vom Berthold-Gymnasium.

» Errichtung von selbstverwalteten Fahrradabstell-
hduschen (drei Stlick) auf 6ffentlichen Parkplatzen,
die von Waldseer Bewohner_innen zur sicheren
Verwahrung von Lastenradern und E-Bikes genutzt
werden kénnen. Beantragt von Fuss e.V. und weiteren

Abbildung 25: Tiirhi : .
bbildung 25: Turhanger Vertreter_innen der Interessensgemeinschaften.

Sanierungsbesichtigungen 2023,

3.2.3. Von Biirger_innen und Stadt Freiburg.
Vereinen beantragte und « Konzeption von Schul-Workshops zur Klimawirkung
geforderte Aktionen von Reisen und Bewerbung dieser iiber Flyer.
Beantragt und durchgefiihrt von terran e.V.
Uber das Foérderprogramm ,Unser Quartier handelt fiir ¢ Druck von Postkarten zur Bekanntmachung des Abbildung 26: Besichtigung einer
den Klimaschutz“ wurden folgende von Biirger_innen Projekts ,Miteinander Gartnern®, bei dem Gartenbe-  Programmierung eines digitalen Verleihsystems zum ?gii'f-“st::::SF‘:‘;iig::;a“lage im Keller.
beantragte und initiierte Projekte finanziell unterstitzt: sitzer_innen aus Waldsee mit Personen zusammenge- Ausleihen von Gegenstanden im Sinne einer Sharing
bracht werden, die keinen Garten besitzen, aber gern Economy. Anschaffung einer ersten Ausstattung von
e Errichtung einer Ladestation fiir ein selbstverwalte- gartnern mochten. Dabei sollen durch das gemein- Verleih-Gegenstanden. Konzipiert und durchgefiihrt
tes Lastenvelos, das an der Kirche der Heiligen Drei- same Anbauen und Ernten von heimischem Obst und durch die eigens dafir gegriindete AG , Allerleih®, die
faltigkeit stationiert allen Waldseern zum Ausleihen Gemuse CO, eingespart und die Wertschatzung fir dem ,Haus des Engagements e.V.“ angehort.
zur Verfligung steht. Beantragt und durchgefihrt diese Lebensmittel gesteigert werden. Konzipiert und
vom Stiftungsrat der Kirchengemeinde Freiburg Ost. durchgefiihrt von Kathrin Schulz zur Wiesch.
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Innerhalb des Projekts gab es maf3nahmeniibergreifende Herausforderungen
als auch spezifische, die nur bei einzelnen Maf3nahmen aufgetreten sind.
Insgesamt sind unter den Herausforderungen fiinf Themenfelder:

Lokale Besonderheiten

Kommunikation

Corona-Pandemie

Gewinnung von Teilnehmenden

Evaluation

4.1. Maf3nahmen-
ubergreifende
Herausforderungen

Zu den maBnahmenibergreifenden Herausforderungen
zahlen die lokalen Besonderheiten, der Umgang mit dem
Kommunikationskonzept und die Corona-Pandemie.

4.1.1. Lokale Besonderheiten

Viele der in Kapitel 1 genannten Kriterien fur ein Klima-
quartier waren in Waldsee erfillt. Im Projektverlauf
erwiesen sich jedoch einige lokale Besonderheiten als
Herausforderung:

» Kein Quartiersbiiro vorhanden: Es fehlte eine zentra-
le, personliche Anlaufstelle vor Ort. Dies erschwerte
eine informelle, personliche Kontaktaufnahme mit
den Birger_innen im Alltag.

» Kein zentraler Versammlungsplatz im Quartier vor-
handen: Dies erschwerte die Durchfliihrung burgerna-
her Veranstaltungen.

» Kein Wochenmarkt im Quartier vorhanden: Dies er-
schwerte die personliche Kontaktaufnahme mit den
Birger_innen im Alltag. Denn diese konnte prinzi-
piell gut an Infostanden auf Wochenmarkten stattfin-
den und wadre eine gute Erganzung der Uberwiegend
medialen Offentlichkeitsarbeit gewesen.

e Im Quartier selbst findet vergleichsweise wenig
Handel statt. Die Burger_innen sind daher zum Teil
darauf angewiesen, in anderen Stadtteilen Einkdufe
zu tatigen oder Dienstleistungen in Anspruch zu neh-
men. Ebenso existieren im Quartier vergleichsweise
wenige gastronomische Angebote. Auch das reduziert
die offentlichen Raume zur direkten Ansprache der
Blrger_innen.

e In einem Evaluations-Workshop mit Multiplikator_innen
und Partner_innen kam ein weiterer, vorab noch nicht be-
achteter Faktor zur Sprache: Fir die zielgruppengerechte
Ansprache, aber auch fur die Motivation zum nachbar-
schaftlichen Engagement ist eine ,Quartiersidentitét”
von Vorteil. Im Gegensatz zu Stadtvierteln wie Freiburg-
Vauban und Freiburg-Wiehre erscheint diese nach Ein-
schatzung der Multiplikator_innen und Partner_innen in
Waldsee kaum vorhanden zu sein.

» Die stadtebauliche Erhaltungssatzung wurde als neues
und in der Birgerschaft noch kaum bekanntes Instru-
ment immer wieder von einzelnen Burger_innen bei
Veranstaltungen vor Ort angesprochen. Sie ist eine
der vielen Rahmenbedingungen bei Sanierungsmaf3-
nahmen, die zu beachten sind. Aus Burger_innensicht
stellen diese zusatzliche Anforderungen dar, wenn sie
ihr Gebaude klimafreundlich modernisieren wollen.

Es hat sich dabei als Vorteil erwiesen, frihzeitig in die
Kommunikation mit den stadtischen Amtern zu gehen.
So konnten bisher fiir alle Bauvorhaben und PV-Anlagen
gute Losungen, die im Einklang mit der stadtebaulichen
Erhaltungssatzung stehen, gefunden werden.

4.1.2. Umsetzung des
Kommunikationskonzepts

Im Verlauf des Projekts wurde das Kommunikationskonzept
nicht konsequent umgesetzt. So war beispielsweise geplant,
die Burger_innen zu duzen, um sie in ihrer personlichen Le-
benswelt zu erreichen (s. Kommunikationskonzept im Anhang).
Das ,Du” entsprach jedoch nicht den stadtischen Kommuni-
kationsrichtlinien und ist im Verlauf des Projekts wieder in ein
,Sie” tberfiihrt worden.

Die Illustrationen (Keyvisuals) und die Farbcodierungen der
Handlungsfelder sollten die Produkte der Offentlichkeitsarbeit
ubersichtlicher machen und den Lesenden schnelle Orientie-
rung geben. Sie waren Teil des Corporate Designs (kurz: CD)
von ,Unser Klimaquartier Waldsee“. Dennoch wurde es nicht in
allen Produkten der Offentlichkeitsarbeit konsistent umgesetzt,
weil es zum Teil nicht allen Projektbeteiligten bekannt war.
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4.1.3. Corona-Pandemie

Die mit der Corona-Pandemie verbundenen Einschrankun-
gen haben das Projekt massiv beeintrachtigt. Insbesondere
Aktionen, die von Prasenzformaten profitieren, waren
betroffen und mussten mehrfach verschoben werden.
Darliber hinaus erhdhte sich durch die Corona-Pandemie
der Planungsaufwand (Hygienekonzepte, Kontaktnach-
verfolgung) und die Menschen im Quartier waren deutlich
schwieriger ansprechbar. In einigen Phasen der Pandemie
fanden samtliche Angebote des Klimaquartiers digital statt.
Insgesamt wurde der Einfluss der Corona-Pandemie auf die
Startphase des Projekts als negativ eingestuft, da flr eine
erfolgreiche Aktivierung der Blrger_innen mehr Aktionen
in Prasenz oder Interaktion wiinschenswert und nétig ge-
wesen waren.

4.2. Spezifische
Herausforderungen

Zu den spezifischen Herausforderungen gehorten die Ge-
winnung von Teilnehmenden zu bestimmten Aktionen bzw.
Veranstaltungen sowie das Erhalten von Feedback uber die
ausgegebenen Fragebdgen.

4.2.1. Gewinnung von Teilnehmenden
fiir ,Mobil ohne (eigenes) Auto”

Insgesamt hat es sich als schwierig erwiesen, das Interesse
der Waldseer Autobesitzer_innen auf diese Aktion zu lenken
und sie fir eine Teilnahme am Probemonat zu gewinnen.
Die Bewerbung der Aktion fand in der ersten Halfte des
Projektzeitraums Uber die bis dahin Ublichen Verbreitungs-
wege statt: Pressemitteilung, Artikel im lokalen Burger-
blatt, Beitrag im Newsletter, Social-Media-Posts und
Verteilung von Flyern an 6ffentlich zuganglichen Orten
(Geschaften, Arztpraxen, Sportvereinen). Da das Interesse
an der Aktion aber nach diesen Bemiihungen niedrig blieb,
wurde eine neue Form der Bewerbung gewahlt:
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Zum einen wurde das Wording verdndert, um die Vorteile
einer klimafreundlichen Mobilitat starker zu betonen. Als
Titel wurde nicht der Projekttitel ,,Mobil ohne (eigenes)
Auto“ gewahlt, um nicht den Verzichtsgedanken zu be-
tonen, sondern ,Vier Wochen unbeschwert mobil®, um
Leichtigkeit zu fokussieren, die von einer liberwiegend be-
sitzlosen und klimafreundlichen Mobilitat ausgehen kann.
In Kombination mit dem Untertitel ,Entdecken Sie einfach
und kostenfrei die klimafreundliche Mobilitdt der Zukunft
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und lassen Sie Stau, Stress und Parkplatzsuche hinter sich”
wurden positiv besetzte Worter als Trigger gesetzt, die bei
den Leser_innen ein Wohlgefiihl verursachen sollten.

Statt die Flyer an offentlich zuganglichen Orten zu ver-
teilen, wurden sie an Windschutzscheiben von in Waldsee
parkenden Autos hinter die Scheibenwischer geheftet.
Dabei wurden nur Autos gewabhlt, die auf offentlichen
Parkpldtzen parkten, ein Freiburger Kennzeichen hatten
und keine Lieferfahrzeuge waren. Diese Form der kontext-
spezifischen Bewerbung hat sieben Mal mehr Interesse (in
Form einer ersten Kontaktaufnahme) hervorgerufen, als die
vorangegangenen Strategien zusammen.

Bei vielen Interessenten blieb es allerdings bei diesem ers-
ten Interesse und es kam nicht zum einmonatigen Auspro-
bieren klimafreundlicher Mobilitat. Am Ende haben weniger
Haushalte an dem kostenlosen Probemonat teilgenommen
(acht Haushalte), als angestrebt gewesen war (mindestens
zehn Haushalte).

4.2.2. Gewinnung von Teilnehmenden
fur die Klimawerkstatt

Die Klimawerkstatt hatte ein vielfaltiges Programm mit
Angeboten fiir alle Altersklassen. Stadtische Amter und Be-
teiligungsbetriebe lieferten Informationen zu Klimaschutz-
themen. Ein Improvisationstheater sollte auch weniger
klimaschutzaffine Menschen anlocken. Dariiber hinaus gab
es ein Rahmenprogramm des Sport-Club Freiburg e.V. mit
Spielangeboten fir Kinder. Auch fur ein besonders klima-
freundliches Catering durch die Freiburger Kochin und
Kochbuchautorin Estella Schweizer war gesorgt. Teilneh-
mende sollten Lust auf die Entwicklung und Umsetzung
von eigenen Klimaschutz-Aktionen bekommen oder sich
mit Engagement an bereits vorhandenen Initiativen beteili-
gen. Dazu gab es kurze Vortrage durch Verantwortliche von
etablierten oder zukiinftig geplanten Aktionen, die zum
Mitmachen anregen sollten.

Die Klimawerkstatt wurde Uber vielfaltige Kandle bewor-
ben¢. Mit rund 60 Personen fiel die Teilnehmendenzahl

geringer aus als erwartet. Ein Hindernis kdnnte gewesen
sein, dass der Veranstaltungsort (ehemalige Pfarrsaal der
Dreifaltigkeitskirche in Waldsee) im Hinterhof der Kirche
nicht von der StraRe aus einsehbar war. Poster konnten
fur diese Veranstaltung aufgrund formaler Bestimmungen
nicht aufgehangt werden. Laufpublikum und spontan Ent-
schlossene waren daher eher unwahrscheinlich.

Ein weiteres Hindernis hat das Projektteam von Teilneh-
menden im direkten Gesprach erhalten, die sich zu den
Engagierten im Bereich Klimaschutz zahlen: So werden
Veranstaltungen zur Beteiligung von Biirger_innen in ihrem
Umfeld eher kritisch gesehen. Dies liegt daran, dass Betei-
ligung nicht immer auf Augenhdhe verstanden und Burger_
innenbelange nicht immer ernst genommen werden. Dies
halt manch Engagierte_n davon ab, zu Veranstaltungen
dieser Art zu gehen. Die, die anwesend waren, waren von
der Klimawerkstatt allerdings begeistert. Sie meinten, dass
sie sich auf Augenhdhe zu den Veranstaltern gesehen und
das Gefuhl erhalten hatten, dass ihre Belange und Meinun-
gen ernst genommen wurden.

4.2.3. Riicklauf von Fragebogen

Nach jeder Veranstaltung oder Aktion wurden die Teil-
nehmenden gebeten, Fragebdgen auszufillen, um dariber
Feedback Uber die MaRnahme zu erhalten. Diese wurden
sowohl in Papierform ausgeteilt, als auch digital uber einen
QOR-Code aufrufbar zur Verfiigung gestellt. Fur das Ausfil-
len wurde ausreichend Zeit vorgesehen. Alle Ausfillenden
konnten an einer Verlosung von Tickets der Schauinsland-
bahn teilnehmen. Die Verlosung fand auf der offiziellen
Abschlussveranstaltung des Projekts am 29.02.2024 statt.
Der Rucklauf von Fragebdgen war recht gering, wofir es
vielfaltige Grinde gibt (,ich muss leider schon los, habe
noch einen Termin®, ,ich fiille es lieber Zuhause aus®). Nun
ist eine geringe Rucklaufquote von Fragebdgen ein generell
wahrnehmbares Problem von Evaluation. Fur kommende
Klimaquartier-Projekte ware es Giberlegenswert, das Ausful-
len zeitlich vor einem abschlieRenden Teil des Workshops
bzw. der Veranstaltung einzuplanen, um mehr Riicklauf zu
erhalten.

6 Beworben wurde die Klimawerkstatt iber: Pressemitteilung; Heimeinwurf von Flyern; Zwei Artikeln und einer Anzeige im Blrgerblatt
Oberwiehre-Waldsee; zwei Beitragen im Newsletter; diverse Social-Media-Posts; Einladungen von Klimaschutz-Initiativen in Waldsee und
stadtweit per Mail; Informieren der Biirger_innen am Markstand der Sparfiichs_innen
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Uber die entwickelten MaRnahmen sollte in Erfahrung gebracht wer-

den, welche davon fiir zukiinftige Klimaquartiere hilfreich sein konnten
(vgl. Kapitel 3). Daher wurden mit Hilfe von Fragebogen die Eindriicke und
Einschdatzungen der Teilnehmenden an den Veranstaltungen und Aktionen

gesammelt und analysiert. In diesem Kapitel werden die Ergebnisse und da-
raus resultierende Empfehlungen vorgestellt. Dabei werden zuerst grundle-
gende Ziele und Rahmenbedingungen, sowie Limitationen prasentiert (5.1).
Im nachsten Schritt wird die Vorgehensweise der Analyse erlautert (5.2). Im
Anschluss werden die Ergebnisse und damit verkniipfbare Empfehlungen
dargelegt (5.3).

5.1. Ziele und Rahmen-
bedingungen

Die Auswertung der Fragebdgen verfolgte konkret
vier Ziele:

e Kenntnisse daruber zu erlangen, welche Klimaschutz-
themen von den Teilnehmenden als besonders
wichtig eingeschdtzt werden

» Kenntnisse Uber die Akzeptanz der Aktionen zu er-
langen

e Herauszufinden, was die Aktionen in Bezug auf die
Einstellung zum Klimaschutz und auf madgliche Ver-
haltensanderungen bewirkt haben

¢ Herauszufinden, wo die Teilnehmenden Hemmnisse
fur klimafreundliches Handeln sehen

Das Design der Fragebdgen war teilstandardisiert

und enthielt offene, skalierte und dichotome Fragen
(vgl. Fragebogen im Anhang). Die Fragebdgen wurden
bei verschiedenen Aktionen ausgeteilt oder im Nachgang
versendet. lhre Beantwortung war freiwillig. Um die
Teilnehmenden zu motivieren, die Fragebogen auszu-
flllen, wurde eine Verlosung von zwei Gutscheinen fir
eine ,Berg/Tal-Karte fiir die Schauinsland-Bahn fiir zwei
Personen® im Fragebogen angekiindigt. Das Verteilen
der Fragebogen direkt nach der Aktion vor Ort fiihrte zu
mehr Rucklauf, als das Versenden von Bogen im Nach-
gang per E-Mail.

Insgesamt wurden 54 Fragebdgen bei 14 Aktionen aus-
gefillt und entsprechend ausgewertet. Davon waren
49 Personen Teilnehmende der Aktionen. Finf Fragebo-
gen wurden von an der Organisation beteiligten Perso-
nen ausgefullt. Alle haben den Fragebogen nur einmal
ausgefullt.

Die 14 Aktionen, die Uber die Fragebogen ausgewertet
wurden, sind inhaltlich sehr unterschiedlich. Anzumerken

Umfrage-Teilnehmende nach Aktionen

Temporire Spielstrafie am 23.07.2021 W 1,9%
Balkon PV-Modul-Workshop 30.07.2021  e—-— 14, 8%
Klimaspaziergang Waldsee 14.09.2021 . 1,9%
Klimakochkurs Aubergine 31.10.2021 wm 1,9%
Kastliche Hecke 09,10.2021  ee— 9, 3%
DIY-Workshop Balkonsolar (fesa) 23.10202] I —— 1, %
Div-Workshop Balkonselar 11.9.2021  ne— 7,4%
'WEG erfolgreich sanieren 17.09.2021 - 1,9%
DN Workshop Balkonsolar 25.9.2021  n——7,4%
Begriinungsspazicrgang 11.07.202) ee—"7 4%
DN-Workshop Balkansolar 09.072022 e 1,9%
DIY- Workshop Balkonsolar 11.09.2022 e 3,7%
Begrinungsspatieang 17.10.2077  e— 3%
Mobil chne eigenes Auto  EE————— ll'_qlﬁ

00%  50% 100% 150% 200% 250% 300%

Abbildung 30: Riicklauf der Evaluation
pro Aktion (Frage 1.1.)

ist, dass insgesamt 13 der 54 Ausfullenden, also rund
24 %, an ,,Do-it-Yourself-Balkonsolarworkshops” teilge-
nommen haben. Deren Meinungen und Einschdtzungen
haben in der Auswertung mehr Gewicht, als andere
Aktionen (s. Abb. 30).

Die Erkenntnisse mussen im Kontext einiger Limitatio-
nen verstanden werden. Die Riicklaufquote der Frage-
bdgen nach den Aktionen war wie schon geschildert
dufderst gering. Die geringe Menge des Datenmaterials
flhrt dazu, dass die Auswertung nicht als reprasentativ
verstanden werden kann. Eine umfassendere Datenmen-
ge hatte nicht nur die oben angefuhrten Schwierigkeiten
gemildert, sondern auch das Gewicht der Stimmen der
Teilnehmenden gestarkt. Die oben genannte Vielfalt an
Aktionen und die einhergehende Ungleichverteilung der
Teilnehmenden fuhrt zu einer Verzerrung der Ergebnisse.

Im Zuge der Auswertung sind Herausforderungen mit
dem aktuellen Fragenbogendesign deutlich geworden,
so dass zwei Fragen (Frage 3.3 und 3.4, s. Anhang) aus
der Auswertung ausgeschlossen worden sind. In den
Antworten wurden Missverstandnisse und Irritationen
durch die Ahnlichkeit zu vorangehenden Fragen deutlich.
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5.2. Vorgehensweise

Da im Rahmen dieses Berichtes nicht eine umfangliche
Auswertung nach wissenschaftlichen Gutekriterien an-
gestrebt ist, wurde eine pragmatische Methodik gewahlt,
die hier im Folgenden dargestellt wird.

Es wurde ein zweistufiges Datenerhebungsverfahren
entworfen: Die erste Stufe umfasste die Gestaltung des
Fragebogens, die Erhebung der Daten und deren Aus-
wertung. Im zweiten Schritt wurden einige der aus den
Fragebogen gewonnenen Erkenntnisse mit Expert_innen
diskutiert. Die Ergebnisse der Diskussion sind in die Emp-
fehlungen eingeflossen, sind dort aber nicht gesondert
gekennzeichnet. Die Protokolle der Diskussionen mit den
Expert_innen befinden sich im Anhang.

5.2.1. Gestaltung des Fragebogens

Die Gestaltung des Fragebogens orientierte sich an den

in 5.1 angefuhrten Zielen. Es sollte Feedback zu den Ak-
tionen und zum Klimaquartier eingeholt werden. So teilt
sich der Fragebogen in drei Abschnitte auf:

0 Basisinformationen (Fragen 1.1, 1.2, 1.3): Der Ein-
stieg des Fragebogens erfragt, an welcher Aktion
teilgenommen wurde, welche Funktion die teilneh-
mende Person dabei innehielt und ob der Fragebo-
gen zum ersten Mal ausgefullt wird.

G Konkrete Riickmeldungen zu den Aktionen und zum
Klimaquartier (Fragen 2.1, 3.1, 3.2, 3.3, 3.4, 3.5, 4.1,
4.2,): Im zweiten Abschnitt stehen die Akzeptanz
und das Erleben der Aktionen aus Sicht der Teilneh-
menden und der individuell geschatzte Einfluss der
Aktionen auf das Verhalten der Teilnehmenden im
Fokus.

O Hemmende und fordernde Faktoren fiir klima-
freundliche Lebensstile (Fragen 3.6, 3.7, 3.8): Im
dritten Abschnitt wurde losgeldst von den kon-
kreten Aktionen nach den ,Hurden und Unter-
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stitzungsmoglichkeiten fur klimafreundliche
Lebensstile® gefragt.

0 Interessen und Grundsatzliches (Fragen 4.3. & 4.4)
Hier wurde nach den Themen gefragt, die die Teil-
nehmenden besonders interessant finden. Zusatz-
lich wurde die Mdglichkeit zu Anmerkungen, Ideen
und Kritik gegeben.

Der Fragebogen befindet sich im Anhang.

5.2.2. Durchfiihrung der Erhebung

Der Fragebogen wurde von den jeweils Durchfiihrenden
am Ende einer Aktion in Papierform ausgeteilt. Fur das
Ausfullen wurden funf bis zehn Minuten Zeit vor Ort
eingeplant. Als Anreiz flr das Ausflllen wurde die Ver-
losung der Schauinsland-Tickets erwahnt, an der Aus-
fullende teilnehmen konnten. Fur Teilnehmende, die zum
Ausflllen des Bogens nach der Aktion keine Zeit hatten,
wurde ein QR-Code ausgegeben, der zu der Online-Ver-
sion des Fragebogens fuhrte. Neben Teilnehmenden
einer Aktion konnten auch Durchfiihrende den Fragebo-
gen ausfillen, da auch Birger_innen Aktionen angeboten
haben. Die ausgefillten Bogen wurden im Nachgang
eingesammelt und an das Umweltschutzamt oder die
Energieagentur Regio Freiburg geschickt. Die Auswer-
tung wurde durch die Energieagentur vorgenommen.

5.2.3. Auswertung

Die Antworten zu den offenen Fragen des Fragebo-
gens wurden in Anlehnung an die Grundprinzipien und
Methoden ,einer inhaltlich strukturierenden qualita-
tiven Inhaltsanalyse” (Radiker & Kuckartz 2020, S. 14;
vgl. auch Kuckartz 2018 u. Mayring 2015) ausgewertet.
Dies erfolgte in zwei Codierschritten. Die vorliegende
Auswertung wurde auf Grund der begrenzten Menge an
Datenmaterial in vereinfachter Form durchgefihrt. Die
Analyse wurde mithilfe der Software MAXQDA durchge-
flhrt. Diese ermaoglicht, die vorliegenden Textstlicke zu
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kategorisieren, zu analysieren und zu visualisieren. Die
Ergebnisse wurden in Grafiken Uberfuhrt. Der abschlie-
Bende Schritt war, die vorliegenden Ergebnisse mit Blick
auf die Fragestellungen zu interpretieren und daraus
Empfehlungen fur nachfolgende Projekte abzuleiten.

5.3. Ergebnisse und
Empfehlungen

In diesem Kapitel werden die Ergebnisse der Befragung
sowie die daraus abgeleiteten Empfehlungen fir zukinf-
tige Projekte vorgestellt. Diese setzen sich zusammen
aus folgenden Abschnitten: Stimmungsbild und Aufmerk-
samkeit (5.3.1), Erleben der Aktionen (5.3.2), Einfluss der
Aktionen auf das eigene Verhalten (5.3.3, Hurden (5.3.4)
und Unterstutzungsmaglichkeiten (5.3.5).

5.3.1. Stimmungsbild und
Aufmerksamkeit

Die Frage, welche Themen die Teilnehmenden fur
wichtig erachten (s. Abb. 31, Frage 4.3), kann auch als
Stimmungsbild zur inhaltlichen Ausrichtung des Klima-
quartieres verstanden werden. Dabei zeigt sich, dass alle
Themenbereiche mindestens fiir ,eher wichtig* gehalten
wurden. Erneuerbare Energien wurden als wichtigstes
Thema wahrgenommen. Hier kdnnte die bereits genann-
te Dominanz von Teilnehmenden der Do-lt-Yourself-Bal-
kon-Solar-Workshops eine Rolle gespielt haben.

Empfehlung: Ein Klimaquartier kann ein breites
Themenspektrum aufweisen. Nahezu alle Hand-
lungsfelder wurden von den Biirger_innen des
Klimaquartiers als relevant erachtet.

Die Frage, wie die Teilnehmenden auf die jeweilige Ak-
tion aufmerksam wurden (s. Abb. 31; Frage 4.1), ist fur das

Abbildung 31: Frage 4.3

Wie wichtig schdtzen Sie die folgenden
Themen fur Waldsee/Freiburg ein? "Sehr
wichtig" bis "unwichtig"
strom- und Energieverbrauch | RN
Crneuerbare Fnergien | NN
Reginnale Frnahrung _

Klimafreundliche Mobilicit ||| |

Natur und Biodiversicit | A N Ak N |
Klimalreundlicher Konsum || | R
0% 20% 40% 60% 80% 100%

B Sehr wichtig m Eher wichtig ®m Neutral = Eher unwichtig m Unwichtig

Kommunikationskonzept von Bedeutung. Auffallig ist die
bunte Mischung der Kommunikationswege. Als Sonstiges
wurden mehrmals Optionen beschrieben, welche zu den
vorgegebenen Kategorien zuweisbar waren, daher wurden
die bereinigten Balken eingefligt. In den bereinigten Daten
fallt auf, dass die Kategorie Presse und Webseite/Internet
am haufigsten genannt worden sind. Unter Sonstiges wurde
funf Mal Mund-zu-Mund-Propaganda genannt, zwei Mal
waren die Teilnehmenden selbst Organisator_in der Aktion.

Wie sind Sie auf die Aktion aufmerksam geworden?

Presse | —
Persbnliche Einladung |
Website/Internet | N —
Newsletter/E-Mail-Einladung I
Sonstiges N
a 2 4q [ 8 10 12 14 16

MW Bereinigt ™ Original

Abbildung 32: Frage 4.1

Empfehlung: Zur Bewerbung von Aktionen soll-
ten moglichst vielfdltige Kommunikationsmittel
gewahlt werden. Der personliche Kontakt (person-
liche Einladung) und das Phanomen der Mund-zu-
Mund-Propaganda sollten als wirksame Wege der
Verbreitung genutzt werden.

N

J
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5.3.2. Erleben der Aktio-
nen

Beim konkreten Erleben der Aktionen

\/&QV\(XV)\XQ\K

Bitte geben Sie an, wie zufrieden Sie mit folgenden Aspekten

wurden die positiven Riickmeldungen, o ind

Verbesserungsvorschldge und die e 86%

Vernetzung der Teilnehmenden be- 80% i

trachtet. Das skalierte Feedback zu den o e

Aktionen fiel bei den Teilnehmenden ig

dominant positiv aus. Fast alle waren 40% R

mit der Durchfiihrung der Aktion (94 %), o e

der Freundlichkeit der Ansprechper- o Il"% =

sonen (100 %) und der Kommunikati- o% - " ol e
Sehr zufrieden Zufrieden Teils/Teils Unzufrieden Sehr unzufrieden

on (94 %) sehr zufrieden oder zufrieden
(s. Abb. 33, Frage 4.2). Einige nutzten
die letzte Frage des Fragebogens, um
ihr positives Feedback zu den Aktionen
zu konkretisieren: ,,Sehr lebensfroher ,Anleiter’ macht
gute Laune.”; ,,Praktische

Aktionen wo konkrete Ergebnisse zeigen sind super!!“;
»Den Kurs fand ich super toll! Danke® und ,Herzlichen
Dank fiir die tolle Aktion!".

Erwartungen
erfallt?

Dass die Aktionen sehr
positiv aufgenommen und
10%%¢ erlebt wurden, zeigt sich
auch bei der Betrachtung
der offenen Frage, was ihre
Erwartungen waren, ob die-
se erfullt wurden und was
sonst gewilnscht gewesen
ware (Frage 3.1). So gaben
88 % an, dass die Erwartun-
gen erfullt wurden (s. Abb.
34)’. Das lasst darauf schlief3en, dass die hier bewerteten
Aktionen im Klimaquartier die Bedurfnisse der Teilneh-
menden gedeckt haben.

| BE] Nein teilweise

Abbildung 34: Wurden die
Erwartungen erfiillt? (Frage 3.1.)

7 Anzumerken ist, dass die Frage 3.1 offen gestellte war. Die
angegebenen Ja/Nein/Teilweise-Antworten wurden von den
Teilnehmenden artikuliert und ermdéglichten so eine Zuordnung.
Antworten, in denen die Haltung unklar blieb, wurden nicht in die
Auswertung und Interpretation aufgenommen. Daher sind hier nur
42 Antworten beriicksichtigt worden.

m Durchfiihrung der Aktion

Freundlichkeit der Ansprechpartner*innen

Kommunikation rund um die Aktion

Abbildung 33: Zufriedenheit mit der Aktion (Frage 4.2.)

Bei genauerer Betrachtung der Erwartungen, konnen die-
se grob in vier Kategorien eingeteilt werden (s. Abb. 35,
Frage 3.1). Rund dreiviertel der genannten Erwartungen,
die die Teilnehmenden im Voraus hatten, waren der
Wunsch nach Information. Weitere Erwartungen waren
sich neue Inspiration holen, mit anderen vernetzen und
Gemeinschaft. Nach der qualitativen Analyse der Ant-
worten wurde die Kategorie ,Information“ nochmals
aufgegliedert in folgende Unterkategorien: Allgemeine
Erwartung nach ,neuem Wissen® (zwolf textliche Seg-
mente), ,besonders praktische Tipps und Erfahrungen”
(19 Segmente) ,spezifische technische Wissensvermitt-
lung” (14 Segmente), ,rechtliches Wissen“ (vier Seg-

Erwartungen an Aktionen

Information I £ O
Inspiration . G
Vernelzung, Gemeinschall s 7
Sonsliges M 2

0 10 20 30 40 50

Abbildung 35: Was wurde von den Aktionen erwartet? (Frage 3.1.)
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mente). Die vier Teilnehmenden, die angaben, dass ihre
Erwartungen nicht erfullt wurden, wiinschten sich mehr
Informationen zu Strom bzw. Elektronik.

Verbesserungswiinsche und Kritik

Aktion anders gestalten G
bessere/mehr Best Practice. .. I
mehr Offentlichkeitsarbeit  IEEGEG—G—S 2
mehr Unterstitzung von der Stadt I
mehr Wissensvermittiung/Theorie  IEEEE———————

0 1 2 3 4 5 G 7

Abbildung 36: Verbesserungswiinsche
und Kritik (Frage 3.1.)

Trotz der positiven Einschatzungen machten die
Teilnehmenden auch Verbesserungsvorschlage

(s. Abb. 36; Frage 3.1). Analog zu den genannten Er-
wartungen war auch der haufigste Vorschlag ,,mehr
Wissensvermittlung”. Letzterer scheint daher ein zentra-
ler Aspekt zu sein, der entsprechend im Fokus zukinfti-
ger Projekte stehen sollte.

Vier Textsegmente in den Antworten der Teilnehmenden
beinhalteten das Thema ,,mehr oder bessere Praxisbei-
spiele®, insbesondere ,umfangreichere Sanierungsbei-
spiele”. Einzelpersonen wiinschten sich eine ,bessere
Organisation®, ,,mehr Zeit" sowie den ,Theorieteil im
Verhiltnis zu den Praxisausfiihrungen grofier” zu gestal-
ten. Die letzte Aussage bezog sich auf die Do-It-Yourself-
Balkonsolar-Workshops. In weiteren Vorschlagen wurde
eine Ausweitung der Aktion ,,Mobil ohne (eigenes) Auto“
auf das gesamte Stadtgebiet und mehr Offentlichkeits-
arbeit gefordert. Zwei Personen wiinschten sich mehr
Unterstutzung von der Stadt fur engagierte Vereine.

4 )

Empfehlung: Informationsangebote sollten bei
Aktionen und Veranstaltungen einen wichtigen
Stellenwert einnehmen, da bei Klimaschutzthemen
ein hoher Bedarf nach Information (Orientierung)
besteht.

A\ J

Im Rahmen des Projektzieles Engagement von Burger_in-
nen im Quartier fordern (s. Kapitel 2.1), wurde angestrebt,
dass sich die Teilnehmende bei den Aktionen und Multi-
plikator_innen-Treffen vernetzen. Entsprechend wurde
gefragt, ob und in welcher Form Vernetzung erfolgte und
was zukunftig zur Vernetzung hilfreich ware (Frage 3.5).
Etwas weniger als die
Halfte der Teilnehmenden
(rund 47 %) gab an, dass
sie sich bei einer Aktion . anderen
vernetzt hitten (s. Abb. 37): e
Die meisten (10) tauschten

ihre Kontaktinformationen
aus, andere (7) gaben an,
sich vor Ort bei der Aktion
ausgetauscht zu haben und
einige (4) verabredeten
sich zukunftig. Zusatzlich
gab eine Person an, sich in
einem Verein einbringen zu
wollen. Zwei gaben an, sich
im Rahmen der Aktion be-
ruflich vernetzt zu haben.

Hat die Aktion Sie dazu
gebracht, sich mit

26

mJa = Nein

Abbildung 37: Hat die Aktion
dazu beigetragen, sich

mit Anderen zu vernetzen?
(Frage 3.5.)

Hinweis: 5 Personen haben die
Frage nicht beantwortet.

Bei der offenen Frage, ob und in welcher Form die
Teilnehmenden sich Unterstitzung beim Vernetzen
wiinschten, gaben fiinf an, dass sie sich mehr Offent-
lichkeitsarbeit winschen wirden (s. Abb. 38). Neun
wunschten sich mehr Aktionen und Formate (bspw. mehr
Workshops oder regelmafiige Austauschformate). Weite-
re Wunsche, die zum Teil daruber hinaus gingen, waren:
Unterstutzung bei der Vereinsgriindung, Unterstiitzung
beim Kauf von PV-Modulen, Unterstlitzung beim Aufbau
eines privaten Carsharing-Netzwerks und automatisier-

Gewiinschte Unterstitzung fur
Vernetzung

Ja, mehr Aktionen/Formate I —
Ja, mehr Offentlichkeitsarbeit G S
Ja, sonstiges I
Mein I ©

0 2 4 b 8 10

Abbildung 38: Wie kann Vernetzung unterstiitzt werden? (Frage 3.5.)
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te Anmeldung zu Informationsangeboten. Obwohl acht
Teilnehmende explizit angaben, dass sie keine Unter-

stutzungswiinsche hatten, zeigt sich insgesamt, dass es
einen klaren Bedarf und Wunsch nach Vernetzung gibt.

4 )

Empfehlungen: Um die Vernetzung von Biirger_in-
nen untereinander zu fordern, sollten Raume -
sowohl physische als auch digitale - angeboten
und Anlasse (z. B. Stammtische, Strafenfeste,
Multiplikator_innen-Meetings) geschaffen werden.
Hier sollte bedacht werden, dass eine gewisse Re-
gelmafigkeit der Aktionen die Vernetzung fordern
kann. In Workshops sollten Teilnehmende aktiv
angeregt und unterstiitzt werden, sich zu vernetzen
(z. B. iiber Vorstellungsrunden und Austausch in
Kleingruppen). Ebenfalls konnen die gesammelten
Kontaktdaten nach Einwilligung der Beteiligten

DSGVO-konform untereinander geteilt werden.

- J

5.3.3. Einfluss der Aktionen

Die geschlossene Frage zum Ein-
fluss der Aktion bekam eine weitge-
hend positive Riickmeldung (s. Abb.
39, Frage 2.1): 97 % der Teilnehmen-
den bekamen durch die Aktion neue
Erkenntnisse; 77 % der Teilnehmen-
den wollten die Aktion als Anstof3
nehmen, sich zukunftig mehr fir den
Klimaschutz einzusetzen; 89 % der
Teilnehmenden hatten nun den Ein-
druck gewonnen, dass Klimaschutz
im Alltag realisierbar ist. Sehr hoch
(96 %) ist die Anzahl derjenigen, die
sich durch die Aktion in ihrem schon
bestehenden Engagement bestatigt
sehen.

B Trittt voll zu

Das Ziel des Klimaquartiers, die Bedeutung von Klima-
schutz zu vermitteln und zu nachhaltigen Lebensstilen zu

hat mir den AnstoR gegeben, zukiinftig selbst
KlimaschutzmaBnahmen umzusetzen

hat mir vermittelt, dass ich Klimaschutz auch im _ I
Mitag realisieren kann

\/m\d\r)\m‘l\

motivieren (s. Ziele in Kapitel 2.1), scheint folglich durch
die Aktionen in Teilen erreicht worden zu sein.

Die offene Frage danach,
ob die Teilnehmenden mit
dem Thema Klimaschutz in
Zukunft bewusster umge-
hen und auf ihr Verhalten
achten werden (s. Abb.

40, Frage 3.2), erhielt eine
breite Zustimmung (60,4 %). e

Von den zehn Teilnehmen-

de, die ,Nein“ antworteten,

fihrten neun aus, dass sie ®la = Nein = Teilweise
schon aktiv seien und daher
nichts andern werden. Dies
zeigt, dass einige Teil-
nehmende sich mit dem
Thema Klimaschutz nicht neu auseinandergesetzt haben,
sondern vorher schon engagiert und tatig waren.

Werden Sie mit dem
Thema Klimaschutz in
Zukunft bewusster
umgehen und auf lhr
Verhalten achten?

20,8%

Abbildung 40: Hat die Aktion
zu mehr Bewusstsein fiir den
Klimaschutz gefiihrt? (Frage 3.2.)

Die Aktion ...

hat mir neue Erkenntnisse gebracht

hat mich darin bestdtigt klimaaktiv zu sein

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 20%100%

Trittt eher zu Unentschieden Trittt eher nicht zu W Tritft nicht zu

Abbildung 39: Auswirkungen der
Aktionen (Frage 2.1.)
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Diejenigen, die angaben, ihr Verhalten dndern zu
wollen (60,4 %), schilderten folgende Vorhaben
(Abb. 41 Frage 3.2):

 selbst Strom erzeugen zu wollen (9)

e mehr Energie sparen zu wollen (5)

» sich zuklnftig (weiter) engagieren zu wollen (8)
» mehr auf klimafreundliche Mobilitat achten (5)
e sich mehr informieren (1)

» sonstige konkrete Alltagsmafinahmen umsetzen (3)

Unter ,sonstige Alltagsmafnahmen befinden sich
drei Angaben:

e Lebensmittel ausschlieRlich aus der EU zu kaufen (1)

e im eigenen Garten Lebensmaoglichkeiten fir Insekten
zu schaffen (1)

e die individuelle Plastiknutzung zu verringern (1)

Sechs Teilnehmende machten keine genaueren Angaben,
wie sie ihr Verhalten andern wollten.

Geplante Verhaltensanderungen

Bei den Personen, die bei Frage 3.2 ,teilweise“ ankreuz-
ten (18,9 %), gab es eine Vielfalt an Antworten:

e eine Messung durchfuhren (1) (Anmerkung der Ver-
fasser_innen.: Hiermit konnte z. B. das Messen des
Stromverbrauchs von Elektrogeraten gemeint sein)

e die Angabe, schon aktiv zu sein (2)

e sich zukiinftig engagieren zu wollen (2)

» die eigene Auto-Nutzung verringern zu wollen (2)

e konkrete AlltagsmaRnahmen umsetzen zu wollen (3):

—> Wasche anders trocknen
—> mehr Fahrradnutzung

—> Papierverbrauch verringern

» keine genauere Angabe (3)

4 )

Empfehlungen: Die meisten Teilnehmenden, die an-
gaben, bereits Klimaschutz in ihrem Handeln zu be-
riicksichtigen, sind bereit, weitere klimaschiitzende
Verhaltensanderungen zu planen bzw. durchzufiih-
ren. Praxistipps fiir einen klimafreundlichen Alltag
werden angenommen und sollten ein Bestandteil
der Informationsvermittlung sein.

)

5.3.4. Hiirden

Strom selbst erzeugen NG

Energie sparen NN
Klimafreundliche Mobilitat | NG -

Sich {weiter) engagieren I ¢

Sich mehr infarmicren | N 1
Sonstige AlltagsmaBnahmen [N -
A4 . -

o] i | 2 3 4 5 6 7 a

Abbildung 41: Welche Verhaltensonderungen haben sich
die Teilnehmenden vorgenommen? (Frage 3.2.)

Zusatzlich zu den Fragen, die sich direkt auf
die Aktionen beziehen, wurden auch uber-
geordnete Themen erfragt. Ziel war es, von
den Teilnehmenden wahrgenommene Hurden
und daraus abgeleitet gewiinschte Unter-
stutzungsmaoglichkeiten fur klimafreund-
liche Verhaltensanderungen zu ermitteln.
Nach den Hurden wurde in 3.6 offen gefragt:
9 101 Wo/worin sehen Sie die groften Hiirden fiir
klimafreundliche Verhaltensinderungen?”.
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Hirden fiir klimafreundliches Verhalten

Bequemlichkeit NI 1 o5
Einstellung [ NG oo
Informationsmangel [ INEGIGGE 1,15
Kosten | 1
pobilitt [N 7.
.. ___—
sonstiges [N 12,43
10 15

Abbildung 42: Was sind die Hiirden fiir klimafreundliches Verhalten?
(Frage 3.6.)

Die verschiedenen Antworten lassen sich in sieben Kate-
gorien einteilen (s. Abb. 42, Frage 3.6), die im Folgenden
naher erlautert werden:

Ein erster Blick auf die wahrgenommenen Hiirden fiir
klimafreundliches Verhalten zeigt, dass

e zwei der Kategorien sich tendenziell auf das Indi-
viduum und seinen Handlungsrahmen beziehen
(Bequemlichkeit, Einstellungen),

e indrei Kategorien der Handlungsbedarf extern ver-
ortet wird (Politik, Kosten, Mobilitat) und

e in einer Kategorie eine Mischung aus beiden vorliegt
(Informationsmangel).

In der Kategorie ,Politik“ werden besonders konkrete
Vorgaben und Gesetze als erschwerend bzw. hinder-
lich erlebt (s. Abb. 43). Meist werden ,Vorschriften® im
Allgemeinen als hinderlich angesehen. Zum Teil werden
aber auch spezifische gesetzliche Vorgaben erwahnt

Palitik als Hirde

Burckratie I
Lobbyismus/Wirtschaftsinteressen 1N 1

Parteipolitic I 2

\/&QV\(XV)\XQ\K

(wie beispielsweise. ,unsinnige Vorgaben einer Ein-
speisesteckdose etc.”). Drei Antwortsegmente beziehen
sich spezifisch auf die Stadt Freiburg (bspw. seien die
Satzungen der Stadt hinderlich oder die Beantragung
von Leistungen zu schwer). Zwei Befragte bemangeln
umgekehrt auch das Fehlen von klimaschiitzenden
Gesetzen und Vorgaben, wie bspw. strengere Vorgaben
fur die ,(Auto-)Industrie”. Eng damit in Beziehung
gesetzt werden auch birokratische Hiirden. Ansonsten
werden unter der Kategorie Politik noch Lobby- bzw.
Wirtschaftsinteressen (1x) oder die generelle politische
Situation (1x) ohne nahere Erlauterung angefihrt. Zu-
dem werden namentlich zwei Parteien genannt, die fur
den Klimaschutz hinderlich sind.

Die Wahrnehmung der ,Politik“ als Schliisselstelle be-
statigt sich auch in den gewunschten Unterstutzungs-
maoglichkeiten (s. auch Kapitel 5.3.5). Auf bundesweite
Gesetzgebung kann im Rahmen eines Projektes wie dem
Klimaquartier nicht Einfluss genommen werden. Jedoch
wird dadurch erneut deutlich, dass es wichtig ist, den
Blrger_innen die schon bestehenden Handlungsmaglich-
keiten innerhalb der Vorgaben und Gesetze aufzuzeigen.
Dies kann dazu beitragen, dass Burger_innen Losungs-
ansatze in den Blick nehmen und weniger Hurden und
Hindernisse fokussieren.

Eine zweite vielgenannte Kategorie betrifft den
»Informationsmangel” (10 Antwortsegmente). In ver-
schiedenen Formulierungen wird immer wieder der Man-
gel an Information als Hindernis genannt, mal allgemein,
mal als Schwache des Bildungssystems und mal spezi-
fisch, bspw. auf die komplizierte, abschreckende Wirkung
von den Regularien rund um PV-Anlagen. Die Antwort
einer Person hebt den Nutzen hervor, den
Informationsarbeit im Rahmen eines Work-
shops hatte: ,,PV und Solarthermie wirken
auf Laien kompliziert und undurchschaubar.
Angebote + Informationen wie heute wirken
dem sehr gut entgegen”.

Vorgaben/Gesetze I 13

Grundlegende politische Situation 1 1

Abbildung 43: Was sind die Hiirden fiir
klimafreundliches Verhalten? (Frage 3.6., Feld ,Politik“)
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4 )

Empfehlung: In zukiinftigen Projekten sollte ein
Fokus auf die Offentlichkeits- und Informations-
arbeit gelegt werden. Dabei sollten gesetzliche
Rahmenbedingungen und biirokratische Prozesse
aufgegriffen und verstandlich erlautert werden, die
klimafreundliches Verhalten betreffen. Ziel des-
sen sollte es sein, den Biirger_innen innerhalb der
Gesetze Handlungsmaoglichkeiten aufzuzeigen und
ihnen so Perspektiven zum selbst Tatigwerden zu
erdffnen.

)

Als zweitgrofite Hirde fur klimafreundliche Verhaltens-
anderungen wird ,Bequemlichkeit” angefiihrt (16 Ant-
wortsegmente, s. Abb. 42). So wird bspw. gesagt, dass

* Bequemlichkeit ein entscheidendes Hindernis fir Ver-
haltensanderung sei und es oftmals einfacher ware,
sich klimaschadlich zu verhalten (,Es ist einfach eine
Klimasau’ [zu] sein und oft zu schwierig sich klima-
freundlich zu verhalten®).

« Auch die Antwort ,Trigheit des Menschen driickt
diese Hirde aus.

Zusatzlich zu den allgemeinen Aussagen zur Bequemlich-
keit wurden in der interpretierenden Auswertung weitere
Unterkategorien der Bequemlichkeit gebildet (s. Abb. 44,
Antworten auf Frage 3.6). So teilen die ,eingeschliffenen
Gewohnheiten’ (3) und die ,Schwierigkeit, Abldufe im Alltag
zu veréndern und dafiir mehr Zeit aufwenden zu miissen’

Bequemlichkeit als Hirde

Allgemein Bequemlichkeit NG ©

Gewohnheiten NN -
Zeitaufwand /Vereinharkeit NN

"zu geringe Ko

B —— B
] 1 2 3 4 5 6 7
Abbildung 44: Was sind die Hiirden

fiir klimafreundliches Verhalten?
(Frage 3.6., Feld ,,Politik“)

(2) die Gemeinsamkeit, dass die dafur notwendigen Ver-
haltensanderungen als unbequem empfunden werden. In
umgekehrter Weise fallen auch die ,zu geringen Kosten® fiir
klimaschadliches Verhalten in die Uberkategorie ,Bequem-
lichkeit®. Dreifach wird beméngelt, dass klimaschadliches
Verhalten finanziell noch zu attraktiv sei bspw. durch zu
gunstige bzw. subventionierte Energiepreise. Klimafreund-
liches Verhalten wird in diesem Lichte oftmals als unbe-
quem, schwer, aufwandig und mihevoll empfunden.

Zu dieser empfundenen Schwierigkeit, sein Verhalten
klimafreundlicher auszurichten, kommt auch noch die
Hirde ,,Kosten® hinzu (neun Antwortsegmente, s. Abb.
42, Frage 3.6). Die Kosten fur klimafreundliches Ver-
halten werden allgemein als (zu) hoch empfunden. In
Kombination mit der Hiirde ,,Bequemlichkeit” l&sst sich
feststellen, dass Anderungen als beschwerlich, kostspie-
lig und aufwandig empfunden werden.

4 )

Empfehlung: In der Informationsarbeit sollte die
,einfache Machbarkeit’ klimafreundlicher Ver-
haltensdnderungen fokussiert und anhand von
Praxisbeispielen verdeutlicht werden. Sofern die
Rahmenbedingungen im Zustandigkeitsbereich der
Stadt liegen, sollten sie so gestaltet werden, dass
sie klimafreundliche Verhaltensweisen komfortabel
und preisgiinstig werden lassen. Gleichzeitig soll-
ten klimaschadliche Verhaltensweisen erschwert
(z. B. verteuert) werden.

)

Die Kategorien Mobilitdt (6 Antwortsegmen-
te) und Einstellung (7 Antwortsegmente)
werden ebenfalls den Hirden zugeordnet.
Mit Blick auf Mobilitat werden insbesondere
mangelnde Angebote von Carsharing und
Leih-Lastenradern sowie zu hohe Kosten und
Unzuverldssigkeit des OPNV genannt.

Zu der Kategorie Einstellung zahlen ver-
schiedene Beitrage. So mangelt es laut einer
Person an ,gesellschaftlicher Akzeptanz’,
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eine andere fiihrt ,Desinteresse’ an klimafreundlichem
Verhalten an; eine bemangelt, dass es mehr Visionen und
Begeisterung brauchte und eine weitere Person nennt
als Problem, dass klimafreundliches Verhalten weiter-
hin als Verzicht statt als Umstellung verstanden wird.
Entgegen dieser Einzelstimmen benennen drei Personen
es als Hurde, dass bei Individuen das Verstandnis fur die
eigene Handlungsfahigkeit und Handlungsnotwendigkeit
fehlt.

4 N

Empfehlung: Bei Aktionen und Veranstaltungen
sollte ein Gefiihl der Selbstwirksamkeit vermit-
telt werden. Workshop-Elemente, die darlegen,
wie der Schritt vom Wissen zum Handeln gelin-
gen kann, konnen beispielsweise dafiir zielfiih-
rend sein.

- )

5.3.5. Unterstutzungsmoglichkeiten

Nach den Hurden folgte die Frage nach den
Unterstlitzungsmaoglichkeiten. Diese Frage
zielte darauf ab, Ideen der Teilnehmenden
zu erfassen, wie die Hiirden aus ihrer Sicht
gemindert werden konnten: ,Was wiirde
lhnen dabei helfen, dass Sie sich in Zukunft
noch klimafreundlicher verhalten? Alle Ideen
sind willkommen!“ (Frage 3.7). Dabei zeigt
sich nochmals mehr, dass die Politik als die
entscheidende Schlusselstelle gesehen wird
(s. Abb. 45, Frage 3.7):

Unterstltzungsmoglichkeiten fir
klimafreundliche Verhaltensanderungen

Mehr Informationen I S
Politik N

Sonstiges N 13

0 10 20 30 10 50

Abbildung 45: Wie kdnnen klimafreundliche
Verhaltensdanderungen unterstiitzt werden?
(Frage 3.7)

\/m\d\r)\m‘l\

Der Wunsch nach mehr Informationen spiegelte sich in
verschiedenen Vorschlagen wieder: Veroffentlichung
aller Aktionsmaterialien, individuelle Informationen
(Beratung, Anmerkung der Verfasserin) zu Photovoltaik,
kostenfreien Beratungsangebote und generelles Fakten-
wissen. Vier Teilnehmende winschten sich mehr Aktio-
nen, Workshops und Kampagnen. Darin zeigt sich, dass
es in der Ausgestaltung verschiedener Veranstaltungen
wichtig ist, eine madglichst breite Vielfalt an Informatio-
nen anzubieten.

Empfehlung: Die Informationsangebote sollten
moglichst vielfaltig sein, um unterschiedliche Be-
diirfnisse, sowohl in der Form der Medien, als auch
in der Informationstiefe abdecken zu kdnnen.

Bei der differenzierten Betrachtung der Kategorie
#Politik“ wird eine Verbindung zu den Hiirden deut-
lich (s. Abb. 46, Frage 3.7). Neben dem dominierenden

Unterstltzungsmoglichkeiten von Seiten der Politik

klimaausgerichtete Gesetze/Vorgahen I Y

mehr Forderung I 7
radikale Anderungen ® 1
spezifisch Stadt Freiburg I 5
weniger Burokratie I ¢

0 5 10 15 20 25 30

Abbildung 46: Wie kann die Politik klimafreundliche
Verhaltensidnderungen unterstiitzen? (Frage 3.7 im Feld ,Politik")

Wunsch nach mehr klimaausgerichteten Gesetzen und
Vorgaben (29 Antwortsegmente), fand sich auch der
Wunsch nach mehr Forderung (7 Segmente), um die
Kosten-Hurde zu verringern und nach weniger Biirokratie
(6 Segmente).

Die groRte Kategorie ,,Gesetze und Vorgaben“ (Unter-
kategorie von der Kategorie ,,Politik“, 29 Antwort-
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segmente) lasst sich nochmals in drei Unterkategorien
aufgliedern: Fiinf Segmente wiinschten sich einfachere
und klarere Regeln und Bestimmungen. Acht sahen
Bedarf bei spezifischen UnterstitzungsmafRnahmen

(z. B. mehr offentliche Grunflachen, Vorgaben fur ,Aus-
Schaltern’ bei Geréten, héhere CO,-Preise und daran
angelehnte Umlagen, geanderte Vorschriften fir Bau-
weisen). Mehr als die Halfte (16 Segmente) gehorten zur
Unterkategorie ,Mobilitidt®, welche selbst wieder ausdif-
ferenziert wurde (s. Abb. 47):

Unterstilitzung bei '"Mobilitat'

Autoverkehr einschranken EE— S 3
Carsharing/Lastenrdder fordern nE—
kostenloser/verbesserter PNV  me—_——

mehr Radwege me———— 3
Sonstiges I

0 1 2 3 4 5

Abbildung 47: Wie kann klimafreundliches Verhalten unterstiitzt
werden? (Frage 3.7 Feld ,,Politik —> Gesetze und Vorgaben
—> Mobilitdt®)

Drei fordern von der Politik, den Autoverkehr einzu-
schranken. Im Gegenzug dazu wiinschen sich die meis-
ten Antwortenden die Starkung der Alternativen: Zwei
die Forderung von Carsharing bzw. Lastenradern; funf
fragen nach einem besseren oder kostenlosen OPNV und
drei wollen mehr Radwege. ,Sonstiges’ umfasst unter an-
derem die Forderung, klimaschadliche Steuerprivilegien
abzuschaffen (u.a. Diesel, Flugbenzin, Dienstwagen) und
die Forderung, Elektromobilitat erschwinglicher werden
zu lassen.

Auch wenn die Kategorie Politik dominiert und es fast
Uberflussig erscheint, danach zu fragen, von wem die
Unterstutzung ausgehen soll, wurde diese Frage den-
noch im Fragebogen gestellt (Frage 3.8, s. Abb. 48). Bis
auf ein Freifeld mit dem Label ,,Sonstiges® waren hier die
Antwortmaoglichkeiten vorgegeben, wobei Mehrfachnen-
nungen moglich waren. Wenig uberraschend dominieren
hier Adressaten aus der Politik: stadtische Verwal-

tung (29), kommunale Politik (33), Landes-, Bundes- oder

EU-Politik (31). Auffallig dabei ist, dass die stadtische
bzw. kommunale Ebene mit mehr als zwei Dritteln als
entscheidender politischer Ansprechpartner gesehen
und als handlungsfahig betrachtet wird, obwohl viele
der Forderungen nach Vorgaben und Gesetzen klar nur
auf Bundes- oder ggf. Landesebene entschieden werden
kdnnen.

An wen adressieren sich lhre ldeen?

an mich personlich S 16
Menschen im Stadtteil . ——— 14
Vergine mmmm 7
Finselhandel o 7
stidtische Verwaltung IS O
kommunale Politik I . ° 3
Landes-, Bundes- oder EU-Politik e -
Sonstiges m—— 8

0 5 10 15 20 25 30 35

Abbildung 48: Adressaten der Ideen zur Initiierung von
klimafreundlichem Verhalten: Von wem soll die Unterstiitzung
ausgehen? (Frage 3.8)

4 )

Empfehlung: Stadtische Satzungen sollten in
Hinblick auf Klimaschutz regulatorisch und kom-
munikativ liberarbeitet werden. Dafiir konnte eine
Priifstelle in der Kommune eingerichtet werden,
welche Verordnungen bzw. Satzungen auf klima-
schutzrelevante Themen hin priift und Vorschlage
erarbeitet, wie darin befindliche Hiirden fiir den Kli-
maschutz abgebaut werden konnen. Bei Gesetzes-
lagen, die nicht in Verantwortung der Kommunen
liegen, konnen Anreize durch Forderprogramme

gesetzt werden.
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In diesem Kapitel sollen die wesentlichen Erkenntnisse zusammengetragen
und daraus Schlussfolgerungen fiir weitere Klimaquartiere gezogen werden.

6.1. Amteriibergreifende
Zusammenarbeit

Klimaschutz ist ein gesamtgesellschaftliches Ziel und
kann nur unter gemeinsamen Anstrengungen erreicht
werden. Die Mitnahme der StadtBewohner_innen auf
den gemeinsamen Weg der Transformation hin zur
klimaneutralen Gesellschaft bedarf auf stadtischer

Seite u.a. interdisziplinar aufgestellter Teams und einer
amterlbergreifenden Zusammenarbeit. Da Klimaschutz
eine Querschnittsaufgabe ist, miissen administrative,
kommunikative, technische und planerische Aufgaben
gemeinsam angegangen werden. So kann es zum einen
gelingen, Matnahmen in den verschiedenen Handlungs-
feldern umzusetzen. Zum anderen kdnnen so hinderliche
Rahmenbedingungen fur klimaschitzendes Verhalten
identifiziert und gemeinsam abgebaut werden. Beim vor-
liegenden Pilotprojekt hat sich einmal mehr gezeigt, wie
bedeutend das Know-how und die Unterstitzung durch
andere Amter fiir die Umsetzung solcher einer Quer-
schnittsaufgabe ist (vgl. auch Kapitel 2.7.3).

Doch auch die Sicht der Birger_innen auf die Stadtver-
waltung sollte bei diesem Punkt bericksichtigt werden.
Ein_e Biirger_in sollte sich nicht vorher genauestens in-
formiert haben mussen, wer wofir zustandig ist, bevor er
oder sie eine Anfrage stellt. Verwaltungsinterne Kommu-
nikation und amteribergreifende Zusammenarbeit sollte
daher gepflegt und ausgebaut werden, um die Belange
der Birger_innen bestmdglich bedienen zu kdnnen.
Insbesondere dann, wenn es sich um gemeinsame Ziele
handelt, die es zu erreichen gilt.

6.2. Fokussierung auf
Handlungsfelder mit
grof3en CO,-Einspar-
potentialen

Als Pilotprojekt umfasste das erste Klimaquartier MaR-
nahmen in allen klimaschutzrelevanten Handlungsfel-
dern. Dies hatte zum Ziel, eine mdglichst groRRe Vielfalt
an Maftnahmen zu entwickeln und zu erproben, die als
Erfahrungsschatz fur spatere Projekte fungieren sollten.
Nahezu alle Handlungsfelder wurden auch von Burger_
innen Waldsees als relevant erachtet. Prinzipiell kann
ein Klimaquartier daher ein breites Themenspektrum
aufweisen.

Die hohe Zahl an Partner_innen und Schnittstellen verur-
sachte jedoch einen hohen Koordinationsaufwand. Nicht

alle Handlungsfelder konnten gleichermafien gut bedient
werden. Im Projektteam des Klimaquartiers wurde daher

die Schlussfolgerung gezogen, dass es sinnvoll sein kann,
sich auf weniger Handlungsfelder zu fokussieren.

Wenn man betrachtet, welche Themen den Teilnehmenden
des Klimaquartiers mit jeweils iber 70 % der Nennungen
,sehr wichtig” waren (s. Kapitel 5.3.1), so sind es die The-
men Strom- und Energieverbrauch, erneuerbare Energien,
klimafreundliche Mobilitat und klimafreundlicher Kon-
sum. Zusammen decken diese Handlungsfelder rund 72 %
des durchschnittlichen CO,-Futabdrucks einer Person in
Deutschland ab. Wirde man sich auf diese Handlungsfel-
der fokussieren, hatte man einen groen Hebel fiir CO,-Ein-
sparungen mit weniger Aufwand. Eine Reduzierung auf eine
geringere Anzahl von MaRnahmen hatte zudem den Vorteil,
dass man zielgruppenspezifischer und somit differenzierter
und bedarfsorientierter in der Kommunikation vorgehen
und gleichzeitig mehr Menschen innerhalb einer Zielgruppe
effektiv erreichen kdnnte.

Den CO,-Ausstof zu verringern war als Projektziel
definiert. Gleichzeitig war es bei der (iberwiegenden
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Mehrzahl der Manahmen nicht méglich, deren CO,-Ein-
sparungen zu ermitteln.

6.3. Auswahl eines Gebiets

Bei der Auswahl des ersten Quartiers wurde auf be-
stimmte Faktoren geachtet, von denen das Projektteam
vermutete, dass sie die Durchfliihrung des Pilotprojekts
vereinfachen bzw. begunstigen wurden. Dies wird in den
nachsten Projekten nicht mehr in der Form Berlicksichti-
gung finden kdnnen. SchlieBlich sieht das Klimaschutz-
konzept vor, dass nach und nach in allen Quartieren
Freiburgs Lebensstil bezogene Klimaschutzmafinahmen
angeboten und durchgefihrt werden. Wirde man in
Zwei-Jahres-Abstanden ein neues Klimaquartier aus-
wahlen, ware man bis 2035, dem stadtweiten Ziel zur
Erreichung der Klimaneutralitat, langst nicht mit allen
Quartieren durch.

Die Begrenzung auf ein Quartier - das hat das Pilotpro-
jekt gezeigt — hat Vor- sowie Nachteile.

Die Vorteile sind:

» die Konzentration auf eine lberschaubare Anzahl von
Herausforderungen, Partner_innen und Multiplika-
tor_innen, die es zu berucksichtigen und mit denen es
zu interagieren gilt.

e eine (mehr oder weniger stark vorhandene) Quartiers-
identitat, die zur Identifizierung mit den Zielen des
Klimaquartiers genutzt werden kann.

e ein Quartiersmanagement und/oder ein engagierter
Blrgerverein, das bzw. der dabei helfen kann, die
Inhalte des Klimaquartiers, seine Aktionen und Ver-
anstaltungen und die stadtischen Unterstiitzungsan-
gebote bekannt zu machen.

Die Begrenzung auf ein Quartier kann sich nachteilig
auswirken, wenn dadurch...

\/kw\d\o\kc\f\

e ... MaRBnahmen raumlich begrenzt werden, obwohl in
verschiedenen Quartieren die gleiche Ausgangs- bzw.
Problemlage besteht. Dieses wurde wahrend des
vorliegenden Projektes erkannt. Deshalb wurden zu
den Quartiersenergiegesprachen (vgl. Kapitel 3.2.1)
nicht nur Eigentumer_innen aus Waldsee eingeladen,
sondern auch aus den anderen Stadtvierteln des Frei-
burger Ostens (Littenweiler, Ebnet und Kappel).

Gerade unter Effizienzgesichtspunkten kann es also
sinnvoll sein, mehrere Quartiere zu einem grofReren
Gebiet zu blndeln. Die Biindelung hat einige Vorteile:
So kann beispielsweise eine in einem Quartier fehlende
Infrastruktur durch die in einem anderen Viertel Vorhan-
dene ersetzt werden. Oder die Kosten pro Kopf, die bei
der Durchfuhrung einer Mafinahme entstehen, kdnnen
gesenkt werden, wenn durch die MaRnahme gleich ein
grofierer Kreis von Menschen erreicht und bewegt wer-
den kann.

Letztendlich hingt die Entscheidung dariiber, welches
Gebiet gewahlt werden soll, von folgenden Faktoren ab:

¢ auf welche Handlungsfelder fokussiert werden soll;

¢ welche MaRnahmen im Rahmen der Handlungsfelder
durchgefihrt werden sollen;

* welche Zielgruppen mit diesen Mafinahmen erreicht
werden sollen und wo sich diese Zielgruppen be-
finden: Eine Malnahme mit dem Ziel der Verhaltens-
anderung kann dann erfolgreich werden, wenn sie die
Problemlagen, Vorlieben und Bedurfnisse der jewei-
ligen Zielgruppen, die rund um dieses Verhalten eine
Rolle spielen, wahrnimmt und bertiicksichtigt;

¢ welches Budget und welche Ressourcen zur Ver-
fligung stehen: Eine Maftnahme kann dann effizient
werden, wenn bspw. mehr Menschen einer ausge-
wahlten Zielgruppe mit den gleichen Mitteln erreicht
werden konnen;
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e wie der Zeithorizont ist: Bei der Frage der Gebietsaus-
wahl geht es auch darum, wie viel Zeit vorhanden ist,
um die gesetzten Klimaziele zu erreichen. Es ist also
auch wichtig, Uber die Skalierbarkeit von Manahmen
nachzudenken und Effizienzpotentiale zu erschlie-
RBen, um ein bestimmtes zeitliches Ziel einhalten zu
kénnen.

6.4. Gestaltung der
Maf3nahmen

Bei Aktionen und Veranstaltungen sollte die Vermittlung
von Wissen und dessen praktischer Anwendung in einem
ausgewogenen Verhaltnis stehen (vgl. Kapitel 5.3.2).
Damit kann zum einen der Bedarf nach einordnender
Information gestillt werden, der den Menschen Orientie-
rung und Klarheit in dem recht komplexen, weiten und
unibersichtlichen Themenfeld Klimaschutz gibt. Zum
anderen sollten konkrete Anleitungen und Best-Prac-
tice-Beispielen gegeben werden. Denn mit konkreten
Vorbildern lassen sich eigene Hemmungen oder Be-
flrchtungen besser Gberwinden und Menschen kdnnen
schneller ins Handeln kommen.

Daruber hinaus sollten, wie in Kapitel 5.3.2 beschrieben,
gezielt Strukturen und Formate entwickelt und ange-
strebt werden, die die Vernetzung zwischen Menschen
fordern. Denn der Austausch von Erfahrungen unter-
einander erweitert das eigene Repertoire an Handlungs-
moglichkeiten, fordert die Entwicklung von (kreativen)
Losungen und die eigene Selbstwirksamkeit.

Des Weiteren gilt es neue, zielgruppenspezifische und
bedarfsorientierte Konzepte zu entwickeln, um auch
Menschen erreichen zu kdénnen, die bislang aus den unter-
schiedlichsten Grinden wenig Bertihrung mit Klimaschutz-
themen hatten. Sonst erreicht man wie im vorliegenden
Projekt eher Menschen, die sich schon (unter Umstanden
viel) mit dem Thema auseinandergesetzt haben.

Im Klimaquartier Waldsee wurde die Gruppe der Men-
schen, die sich bislang wenig bis gar nicht mit Klima-
schutz auseinandergesetzt haben, zunachst nicht in den
Fokus gerlickt. Nur in einigen MaRnahamen wurde diese
Thematik naher betrachtet. So wurde nach Durch-fuh-
rung einiger Do-It-Yourself-Workshops erkannt, dass die
Teilnehmenden Uberwiegend zu den besser situierten
Akademiker_innenhaushalten zahlten, die sich schon ver-
mehrt mit dem Thema Klimaschutz auseinandergesetzt
hatten, obwohl eine Teilnahme nicht auf Menschen aus
Waldsee beschrankt war. Daraus entstand die Idee, die
Workshops so zu gestalten, dass sie finanziell schwach
gestellte Haushalte anspricht, die noch wenig (positiv
besetzten) Kontakt mit Klimaschutzthemen hatten.

Auch im Workshop mit Multiplikator_innen und Part-
ner_innen wurden Ideen gesammelt, wie Zielgruppen
erreicht werden konnen, die sich bislang nicht mit Klima-
schutzt auseinandergesetzt haben:

» Werkstatten und Workshops zu praktischen Themen
anbieten, die die Bedurfnisse und Interessen der
jeweiligen Zielgruppe/n abdecken

e Personen in deren Lebensrealitat abholen, indem
man ihnen einfache, zu ihrer Lebenswelt passende
Tipps gibt (wie man durch einfache Mafinahmen, wie
z. B. durch das Einbauen eines Durchflussbegrenzers
in der Dusche Energie und damit Kosten sparen kann)

e den personlichen Nutzen von Klimaschutzmafinah-
men betonen

» Begrifflichkeiten Uberdenken und gegebenenfalls
Uberarbeiten (z. B. eine leicht verstandliche Sprache
verwenden, Begriffe mit negativen Konnotationen
vermeiden und stattdessen das Positive betonen)

e Zum Thema passende Give-Aways anbieten, die eine
direkte Verbesserung der Lebenssituation der Ziel-
gruppe bewirken (bspw. einen Entliftungsschlussel
fur Heizungen)
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» Dbei bereits bestehenden Veranstaltungen im Quartier
prasent sein und Aktionen anbieten (z. B. bei Som-
merfesten, Hocks, Konzerten, Fufiballspielen, Gottes-
diensten, etc.)

» Kompetente, zielgruppensensitive Ansprechpartner_
innen bereithalten

e Vorhandenes, identitatsstiftendes Potential eines
Quartiers zur besseren Verankerung der Klimaschutz-
mafinahmen nutzen.

6.5. Bewerbung der
Mafdnahmen

In Kapitel 4 wurden bereits einige Herausforderungen
geschildert, die bei der Bewerbung einzelner MaRnah-
men aufgetreten sind. Hier werden die daraus gezogenen
Schlussfolgerungen zusammengefasst. Dariber hinaus
werden weitere Erkenntnisse zusammengetragen, die in
spateren Projekten berticksichtigt werden sollen.

6.5.1. Kommunikationskonzept und
Corporate Design

Beim Erstellen des Kommunikationskonzepts inklusive
des Corporate Design sollten alle an der stadtischen
Kommunikation beteiligten Organe (Presse- und Offent-
lichkeitsreferat, Internetredaktion) einbezogen werden.
So kann vermieden werden, dass im laufenden Projekt
wesentliche Bausteine der Kommunikationsstrategie
gedndert werden mussen, wie das Beispiel des Duzens in
Kapitel 4.1.2 gezeigt hat.

Uberlegenswert wére es auch, das Design, den Claim und
das Wording im Vorfeld an den Blirger_innen zu testen.
Insbesondere dann, wenn sie an die Quartiersidentitat
anknipfen und Klimaschutz damit positiv verbinden sol-
len. So kdnnte besser abgeschatzt werden, ob diese die

\/kw\d\o\kc\f\

gewinschte Wirkung, die angestrebt wird, auch tatsach-
lich erreichen.

Sobald dann das Kommunikationskonzept inklusive dem
Corporate Design steht, sollten alle an der Kommuni-
kation Beteiligten dariiber informiert werden, was es
dabei zu beachten gilt. Daflir ware ein kurzes Handout
nutzlich, auf dem alle zu berlcksichtigenden Aspekte der
Projektkommunikation tbersichtlich und schnell auffind-
bar zusammengefasst sind. Die Einhaltung des Konzepts
sollte regelmatfiig von der Projektleitung bzw. der fur

die Offentlichkeitsarbeit zustandigen Person (iberpriift
werden. Nur so kann gewahrleistet werden, dass die
Kommunikation ihre Wirkung entfaltet und sich ein Wie-
dererkennungswert einstellt.

Fir eine projektweite Starkung des Wiedererkennungs-
wertes ware es auch Uberlegenswert, die von Burger_in-
nen, Vereinen und Initiativen entwickelten Maf3nahmen
im Corporate Design des Projekts zu bewerben. Dazu
konnte eine frei verfligbare Vorlage fur Flyer, Poster und
Social-Media-Posts im Corporate Design des Projekts
erstellt werden, die von den Biirger_innen, Vereinen und
Initiativen mit ihren Inhalten gefullt werden kénnten. Die
Rechte an diesen Design-Vorlagen mussten dazu einma-
lig von der Stadt erworben werden, damit sie im Projekt
zum Einsatz kommen konnten. Dennoch kénnten diese
Vorlagen insgesamt Zeit und Kosten einsparen helfen
und die Offentlichkeitsarbeit effektiver machen.

6.5.2. Kontext- und zielgruppenspezifi-
sches Bewerben

Um Burger_innen im Alltag zu erreichen und sie fir Klima-
schutzmafinahmen zu gewinnen, hat sich eine kontext-
spezifische Kommunikation in der Offentlichkeitsarbeit als
sinnvoll erwiesen. Denn wenn Botschaften so verbreitet
werden, dass sie in einem fiir das gewunschte Verhalten
relevanten Kontext auftauchen, steigt die Wahrscheinlich-
keit, dass sie wahrgenommen und das gewunschte Ver-
halten von der Zielgruppe Uberhaupt in Erwagung gezogen
werden kann. Am Beispiel der Bewerbung der Mafinahme
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,Mobil ohne (eigenes) Auto* wurde dies deutlich: Hier
wurden die an Windschutzscheiben von Autos befestigten
Flyer sieben Mal haufiger wahrgenommen, als die, die an
offentlichen Orten, wie Geschaften, Praxen und Sportver-
einen ausgelegt waren.

Eine zielgruppenspezifische Ausrichtung der MaRnahmen
und der dazugehorigen Kommunikation wurden im vor-
liegenden Projekt nur in Teilen umgesetzt. Hier besteht
noch Verbesserungsbedarf, was ebenfalls an der Aktion
,Mobil ohne (eigenes) Auto” deutlich wurde: Diese Maf3-
nahme erhielt nicht das erhoffte Interesse der Waldseer
Autobesitzer_innen (vgl. Kapitel 4.2.1) und hat ihre Ziele nur
teilweise erreicht. Hier ware es sinnvoll gewesen, im Vor-
feld zu Uberlegen, welche autofahrenden Zielgruppen es

in Waldsee gibt und welche Bedurfnisse diese Zielgruppen
haben. Denn Autofahrer_innen sind individuell und haben
nicht alle die gleichen Motive fiir das Autofahren, dieselben
Rahmenbedingungen dafur und dieselben Bedirfnisse und
Vorlieben in Bezug auf die Kommunikation.

Im Klimaquartier Waldsee wurde mit der Persona-
Methode gearbeitet. Personas zu erstellen ist eine gute
Vorgehensweise, um sich die einzelnen Zielgruppen
bildhaft vorstellen zu kénnen und fir sie Produkte der
Offentlichkeitsarbeit, wie bspw. Flyer besser entwickeln
zu konnen. Sie liefern aber kein auf Fakten basierendes
Wissen Uber die vorhandenen Zielgruppen, ihre Motive,
Bedurfnisse und Vorlieben. Um die MaRnahmen passen-
der und die Kommunikation so gestalten zu konnen, dass
sie die gewinschten Zielgruppen besser erreicht und
tatsachlich bewegt, braucht es dieses evidenzbasierte
Wissen. Fiir folgende Projekte ware es daher sinnvoll,
sich dieses zu Beginn zu beschaffen und es systematisch
zur Entwicklung von Klimaschutzmafnahmen und in der
Offentlichkeitsarbeit zu nutzen.

6.5.3. Vielfaltige
Kommunikationswege nutzen

Zur Bewerbung der Aktionen und Veranstaltungen hat es
sich als sinnvoll erwiesen, verschiedene Kommunikations-

wege zu nutzen (vgl. Kapitel 5.3.1). Pressearbeit ist nach wie
vor sehr wirkungsvoll und hat im Klimaquartier Waldsee die
meisten Menschen erreicht. Die digitalen Kommunikations-
wege (Webseite, Newsletter, E-Mail-Einladung) zusam-
mengenommen, Ubertreffen allerdings die Reichweite der
Presse. Daher ist eine Kombination aus beiden weiterhin
anzustreben. Der personliche Kontakt (personliche Einla-
dung oder Mund-zu-Mund-Propaganda) sollte als Kommu-
nikationsweg mehr in den Fokus riicken, da er ungefahr ein
Drittel der Burger_innen, die an Aktionen und Veranstaltun-
gen teilgenommen haben, ausgemacht hat.

6.5.4. Ausstrahlungseffekte von
Mafdnahmen nutzen

Es gab einige gut besuchte Mafinahmen, die das Projekt
Uber seine Quartiersgrenzen hinweg bekannt gemacht ha-
ben. Dazu zahlten beispielsweise die Begrinungsspazier-
gange, die Do-It-Yourself-Balkonsolarworkshops oder die
Quartiersenergiegesprache. Bei diesen war eine Teilnah-
me nicht nur auf Waldseer beschrankt, sondern explizit
auch fur andere Stadtbewohner_innen gedffnet. Solche
Ausstrahlungseffekte sollten bei einem Leuchtturmpro-
jekt prinzipiell genutzt werden, um die Transformation zur
klimaneutralen Gesellschaft auch in anliegenden Stadttei-
len bzw. stadtweit zum Thema zu machen.

6.6. Beteiligung und Vernet-
zung der Biirger_innen
ermoglichen

Zum Start des Klimaquartiers war ein Workshop zur
Entwicklung einer klimaneutralen Vision fur Waldsee
vorgesehen, bei dem zusammen mit den Bewohner_in-
nen Zwischenziele und Wege zum Erreichen dieser Ziele
erarbeitet und erste Aktionsideen skizziert werden sollten.
Dieses Format konnte wegen der Corona-Pandemie in der
Form nicht stattfinden. Stattdessen wurden Online-Work-
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shops mit Multiplikator_innen durchgefihrt, die allerdings
aufgrund der Tatsache, dass der Austausch online einen
schneller ermiiden lasst, den Visionsteil nicht enthielten.

Um eine starke Beteiligung der Blirgerschaft zu erreichen,
kann eine gemeinsame Visionsentwicklung jedoch sehr
hilfreich sein. Denn wenn sich die Blrger_innen beteiligen
und ihre Belange, Bedarfe und Ideen einbringen kénnen,
werden sie sich auch wahr- und ernstgenommen fiihlen.
Dies wird wiederum dazu beitragen, dass sie sich starker
verpflichtet fuhlen, zur Zielerreichung beizutragen, da sie
auf die Zielformulierung selbst Einfluss nehmen konnten.
Fir zukunftige Projekte soll daher ein Zielfindungs- und
Visions-Workshop zu Beginn wieder vorgesehen werden.

Fir die Vernetzung vor Ort wurde von den Blrger_innen
immer wieder der Wunsch geadufdert, AnsprechPartner_in-
nen vor Ort zu haben. Diese sollten folgende Funktionen
erfullen:

 eine erste Anlaufstelle zum Projekt sein,

e Orientierung zu den Zielen und MaRnahmen des Pro-
jekts geben,

e Uber Unterstiitzungsangebote der Stadt und vorhande-
ne Infrastruktur im Quartier informieren und

e bei der Vernetzung mit anderen Engagierten helfen.

Auf der Projektwebseite fanden sich die meisten dieser
Informationen. Allerdings gab es in Waldsee keine An-
laufstelle mit Ansprechperson vor Ort, die diese Bedarfe
im personlichen Kontakt hatte abdecken kénnen. Fur ein
Folgeprojekt soll gepruft werden, ob solch eine Anlauf-
stelle beispielsweise Uber einen lokalen Birgerverein, eine
Initiative oder ein Quartiersmanagementburo realisiert
werden kann, um das digitale Angebot zu erganzen und
physisch starker vor Ort prasent zu sein.

6.7. Biirgerschaftliches

\/kw\d\o\kc\f\

Engagement fordern

Jedes Klimaquartier kommt nicht ohne das Engagement
der Blrger_innen aus. Schliefilich ist die Transforma-
tionsleistung, die zu einer klimaneutralen Gesellschaft
noch erbracht werden muss, so gro3 und umfangreich,
dass sie die Kapazitaten der Stadtverwaltung Uber-
steigt. Daruber hinaus ist es auch nachhaltiger, das
Engagement vor Ort zu unterstitzen, da es sich um

ein ldngerfristiges Vorhaben handelt. Uberdies hilft

es, die Transformation zur Klimaneutralitat hin zu
beschleunigen.

Um das vorhandene Engagement vor Ort zu nutzen,

gilt es zundchst einmal die Initiativen, die es vor Ort
gibt, ausfindig zu machen und sie auf der Projekthome-
page abzubilden, damit sich interessierte Burger_innen
schnell einen Uberblick verschaffen kénnen, wo sie sich
engagieren kdnnen.

Um das vorhandene Engagement langfristig zu fordern,
gilt es im nachsten Schritt, die Bedarfe zu ermitteln, die
die Initiativen haben, um in ihrem Tun wirksamer werden
zu kénnen. Ein Bedarf ist immer die finanzielle Unter-
stltzung von Projekten. Daher wurde das Forderpro-
gramm ,Unser Quartier handelt fiir den Klimaschutz® ins
Leben gerufen. Nachdem es ungefahr ein Jahr gebraucht
hat, um unter den Engagierten bekannt zu werden, hat
es sich im zweiten Jahr einer groRen Nachfrage erfreut.
Einige Projekte, die im zweiten Jahr eingereicht worden
sind, sind derzeit noch in Umsetzung, da sie langfristige-
re, umfassendere und/oder starker ins Stadtbild eingrei-
fende Mafinahmen beinhalten. Darunter fallen folgende
Vorhaben:

das digitale Verleihsystem , Allerleih®, zu der beglei-
tend an verschiedenen Orten Verleihstation einge-
richtet werden sollen,

e die Schul-Workshops von terran e.V., die fur alle Klas-
senstufen weiterfuhrende Schulen angeboten werden
sollen und
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» die Fahrradhduschen von Fuf} e.V. und weiteren Inte-
ressensgemeinschaften aus Waldsee, die sichere und
vor Witterung geschiitzt Abstellmdglichkeiten fiir
kostspielige, schwere und grof3e Fahrrader (Lasten-
fahrrader und E-Bikes) bieten sollen.

Sie lassen bereits erkennen, dass es weiteren Forderbe-
darf geben wird. Mit einem stadtischen Forderprogramm
fur Klimaschutzideen konnte die Stadt aktiv das vor-
handene Klimaschutzpotential unterstitzen, starken und
damit langfristig weitere Partner_innen zur Erreichung
der Klimaneutralitdt in der Stadtgesellschaft gewinnen.
Dafur ware es aller-dings auch notwendig, dariiber nach-
zudenken, wie neben der finanziellen auch eine ideelle
Unterstiitzung der Klimaschutzinitiativen aussehen und
wie diese langfristig erreicht werden kann.

6.8. Hurden abbauen

Ein Ergebnis der Befragung der Teilnehmenden war, dass
Vorgaben und Gesetze als hinderlich fur klimafreundliches
Verhalten betrachtet werden. Teil der Losung kdnnte es
sein, Vorgaben und Gesetze und die damit einhergehende
Burokratie in leicht verstandlicher Sprache zu erlautern
und den Burger_innen Handlungsmaglichkeiten aufzuzei-
gen, die sie innerhalb der Vorgaben und Gesetze haben.

Daruber hinaus sollten Vorgaben und Gesetzte, die im
Handlungsspielraum einer Kom-mune liegen und Klima-
schutz erschweren, dahingehend verandert werden, dass
sie guins-tigere Rahmenbedingungen fir klimaschutzen-
des Verhalten setzen. Dafur ist eine dmtertbergreifende
Zusammenarbeit wichtig und notwendig.

Weitere Hurden, die genannt wurden, waren der Mangel
an Information und an Best-Practice-Beispielen, die eige-
ne Bequemlichkeit und die wahrgenommenen héheren
Kosten fur klimafreundliches Verhalten. Ein weiterer
Losungsansatz zur Uberwindung dieser Hirden kénnte
daher sein, moglichst einfache, niederschwellige und
kostenglinstige Kli-maschutzmafinahmen vorzustellen

und diese anhand von Praxisbeispielen zu illustrieren.

Insgesamt sollte immer bedacht werden, dass Klima-
schutz maglichst komfortabel, einfach und gunstig
gemacht, wahrend klimaschadliches Verhalten erschwert
und teuer gemacht werden sollte.

6.9. Evaluation

Die kritische Betrachtung der vorliegenden Evaluation
hat ergeben, dass es wichtig ist, das Fragebogendesign
im Vorfeld zu testen. Dies soll einerseits dazu beitragen,
Unstimmigkeiten in den Items zu eliminieren. Anderer-
seits sollen die Aussagen, die durch den Fragebogen
erhalten werden, moglichst die Fragen beantworten, die
entlang der Zielsetzung des Projekts gestellt wurden.

Des Weiteren ist es Uberlegenswert, die Hurden fir
klimafreundliches Verhalten nicht - wie im vorliegen-
den Projekt - am Ende zu ermitteln, sondern am besten
schon zu Beginn. Denn dieses Vorgehen ermdéglicht es,
MaBnahmen zu entwickeln, die darauf ausgerichtet sind,
diese Hurden gezielt abzubauen. Am Ende des Projekts
kann dann ausgewertet werden, ob diese konkreten
MaBnahmen tatsachlich wirksam waren.

Fir eine hohere Rucklaufquote von Fragebdgen ist es
uberdies wichtig, die Anreize kritisch unter die Lupe zu
nehmen, die fir das Ausfullen gesetzt werden. Schlief3-
lich braucht es eine grofie Datenbasis, um die Wirksam-
keit der einzelnen Mafinahmen besser auswerten zu
koénnen. Die in diesem Projekt bestehende grofie Vielfalt
an Aktionen und eine ungleiche Verteilung der Ausful-
lenden pro Aktion fuhrte zu einer Verzerrung der Ergeb-
nisse. Statt die Fragebdgen zusammen in die Bewertung
aller Mafsnahmen einfliefsen zu lassen, ware es besser,
sie nach Aktionen getrennt auswerten zu konnen. Das
wurde bessere Rickschlisse auf die Wirksamkeit einzel-
ner MaBnahmen ermdglichen und detailliertere Erkennt-
nisse bringen.
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SBLICK UND
ANKSAGUNG

Das Projekt ,Unser Klimaquartier Waldsee“ war ein Pilotprojekt, iiber die
Stadt Freiburg viele wertvolle Erkenntnisse sammeln konnte zu der Frage,
wie Menschen eines Quartiers auf den Weg der Transformation hin zur kli-
maneutralen Stadtgesellschaft mitgenommen und dafiir gewonnen werden
konnen. Diese Erkenntnisse werden fiir die Arbeit in den nachsten Klima-
quartieren herangezogen werden und von grof3er Bedeutung sein.

All dies ware nicht maglich gewesen ohne die wunderbare Unterstiitzung
und das Zusammenwirken aller stadtinternen und externen Partner_innen,
Vereine und Biirger_innen, die sich in und fiir das Klimaquartier Waldsee
engagiert haben. Im Namen des gesamten Projektteams mochten wir lhnen
hiermit ein grof3es Dankeschon aussprechen und hoffen auf eine weitere
gute und erfolgreiche Zusammenarbeit!



8.1. Offentlichkeitsarbeit

8.1.1. Homepage

8. ANHANG e

Home  » Umwelt und Matur  » Energie und Klimaschutz  » Unser Klimaguartier Waldsee

Unser Klimaquartier Waldsee

Aktuelle Aktionen

Abschluss des Pilotprojekts ,Unser Klimaquartier Waldsee"
Das Projekt ,Unser Klimaquartier Waldsee® wird derzeit ausgewertet. Die wesentlichen Erfahrungen flieen in ein Handbuch
ein, das Mitte des Jahres 2024 hier verdffentlicht werden wird.

Aktuelles Mitmachen Deine Idee

Férderprogramm Wasserquartier Forschungsprojekt PED-Urban

Gemeinsam mit der Blrger_innenschaft im Stadtteil Waldsee méchte die Stadt eine positive Vision und ganzheitliche
Lisungen fUr einen Pilotstadtteil erarbeiten - Klimaschutz und eine lebenswerte Zukunft in einer menschenfreundlichen
Stadt gehen dabei Hand in Hand. > Ausklappen




Folgende Lebensbereiche knnen wir gestalten:

Unser Essen Unser Zuhause Unser Hab & Gut

GougMoiod

U

Unser Garten Unsere StraRe Unsere Gemeinschaft

Suchen Sie Ihr Lieblingsthema aus. Setzen Sie sich ein Ziel und bringen Sie sich ein! Sie kiinnen ein Angebot der Stadt
wahrehmen, eine Aktion vorschlagen, einer Arbeitsgruppe beitreten oder ein Projekt leiten. Sie entscheiden.

| B Unsere Lebensbereiche Themenkarten

Unsere Botschafterinnen und Botschafter

Sybille Buske
Leiterin des Berthold-Gymnasiums

?? Das Berthold-Gymnasium wird sich in den nichsten Jahren zu einer grinen
( Schule” im Stadtteil Waldsee weiterentwickein. Dabef nehmen wir als
Schulgemainschalft die Themen , fahrradfreundliche Schule, Millvermeidung und
unseren Schulgarten” in den Blick. Uns ist wichtig, praktische Ldsungen fiir den Alltag zu
entwickeln, die das Zusammenleben verbessern und das Klima schiitzen.

Bisherige Aktionen im Quartier

/ﬂ [ \

Umwelthiirgermeisterin Christine Buchheit tauscht sich mit Aktiven aus: Beim StraBenfest im Oktober 2021 gab es zahlreiche Angebote fiir Kieine und
grofe Freiburger_innen sowi zurmn Thema Klimaschutz im Alltag. Fote: Mare Doradzillo / Stadt Freiburg

-

-ﬁu-
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8.1.2. Handlungsfeldkarten & Mitmach-Sticker (Mitmach-Paket)

UNSER O
KLIMAQUARTIER

SCHLEMMEN & REGIONAL & FAIR?
UNSER KLIMA SCHUTZEN? Herd sOwecken!

WaldSEe

NATORLICHE PRODUKTE? VEGETARIY

Juf unserem Telex! ol
fiir " NZ
Ci Ge
gisc Ze; € uns, r
MEHR ERFAHREN UNTER: Uf s etis, ; nde Ittlery, g
L FREIBURG, DE/KLIVAWALDSEE Missiona. CStizide (gia o MiNeral.  sing g,  OCUkte, o
nen v, iel - Ei flan(;
oot de ; achen und a¢oz : Sie b 9 Vorteig ¢ anzlich
und Bode u; ient lich notlge,,
Natyr. UBerdep, £ Vasser Weniger g, ion g
un . Wa MEne, . eut-
O Artenschygg, Tt Sie den 3 ypg or4lS t’_erische’i;rlzache ungd
€O -F, N einen viel
2"FuBapgy, kleingr,
Im Schy, uck. e
l
Lep, Irft
die ypMittel i eutsch,
€ Verpaciyp rund 23 = Pro Jany
> Frische 9sabfs), ca. 8o
Prog, (]
> Wochenn, kl;kt fie Verpackyn, k o
€Nnug ap, 9 kaufer,
i Nich ZB. ayf
Ir [ X de
reatievb Itte| “’:’ €inkaufen S0 verm, :
. . -
e erfan Tg Peiseresten o, teh ”
ter: ue
Utfye, diet €richtes
0
Fre_iburg'f'

-m-



: ANHANG
‘LO\()\J‘Q‘\ 0
\/W\d\o“m
TIER '
UNSER KLIMAQUAR

v

R
(LNALUARTER
)4

ER
%I?VIAUUARTIER

KLIMAGERECHTE 4 wwwfreiburg.de/klim
CH PRODUKTE?
REN WIR NO \
KUNSU?&EM WIR SCHON? Gyt e
ODER ;:)'\Y ontsCigiden

o Unser Hab Ot

@
)

UNKRAUT?
. ot
NATUR SCHUTZEN Gt es W
9
IN WALDSEE

il B

Waldsee

o Unser %avtev\

BEwssy EINKAUFEN KLIMAGEREL‘HTE IDEEN
Durch bew, Sten Komsum kc‘innen Jede Kauf—Entscheidung kann Zum
Wir den Kl:mawandel verlangsarnen, Guten Klimg beitragen.
Weij| hinter Jjedem Pro, ki COZ-Emis- > Siegey helfen, uns, energieefﬁziente
Sionen ehe, Onnen Wir klima- un, nat(Jrliche Pr e auszuwéihlen‘
freundllcher onsumieren? ? Nac, haltj anlagen lassg,
Nac, altig Ukte Wahlep Unser Gelgq fiir K 'maschutz
> Sum re, Uzierep arbeite,
> Abfay Verme; €n ung Wertstoffe achhaltige Pr ki
recycey lichen 4;
lEBENSRAUM PF[AIVZENVIELFA[T
Unsere Gérten & Balkone Spielen €ine eimische i pﬂanzen de, .‘a’uﬁg ls
wichtige Rolle fir dje Artenvielfalt: nkrayt hr, en, dapej sind sje
* Sie bietep Nahrung , nter- die Gryp, g Iversitst i Unseren
Schlupe Inse, ten, Vsgey und drten, ohnt sicp, die hejp, ische Arten.
F {ede. €. vielfait ke, N2ulernep, |, e vielfsy;
ISthilfe, mhaufe_n und Totl?olz 9en Eigen chafte Pfl3
Mache, Tiere elnfacher, ein
'm ber, nse,
ause den,

Toduy, tqesigns ermeg.
’ mﬁiﬁ%zg%rum”ts%aﬁ.
RESSOURCEN
€rn sje re Te“zeL;!HUtzen.
Y o\ \
?
GEMUSE SELBER ANBAUEN?

Waren/mrb.de
3 4
ENDLICKE RESSUURL‘EIV SHARING s CARING
ie besten, Ressourcen sind gje, die Tauscher, Wir uns a5
UNEN? WIr nicyg verbrauchen. > Durch Ausleihen, Teilen und
SCH i\ Reduyce.- Wir > Was iy bray- Tauschen r duzieren wir
l}\)w Sw\d da\/)?, : Chen yp, Wéhlen langlebige Mehr. e ‘USSiQ.eS Und sparep, Platz,
. weg-Produkte. > Reparleren ISt res, rcenschonend:
REN UNTER: : e : >
MEHR ERFAH AWALDSEE Reuse: lederverwendung Wir b, 'ngen dje en wie
WWW.FREIBURG.DE/KLIM Werden Weniger Produkte herge. N Umigys Und nutye, Prodye
Stellt €niger Mgy, "o0duziers langer. " P
> Recycle: Sch en wijr Wertstoffen % Do jt Yourseyf Nsere Kr, Cativitsy
i ein Weitereg Lebep, st klimaschonend.
UNSER epjige NUTZBAR ey Bt ey
elber Nutzpﬂanzen anzubauen Fiir die Her. tellung von kijn, tllchem
férdert die heim, isc Fl & Fa Mineraldt'm T Wirg gie beng
(l“% reduzig t Tran ©€ge, spart Verp, tigt, hinzy k Ort. Dapgj
\I()\M M Ckungsp, terig| Mac| t Freuge) Onnen v, 9anz g;j fach
d “\TQ,“QX\- hbeete €rspiralen lbst herstgy -Das gerzy; auch dep,
“ . NS uns (g Geldbeutel!
MEHR ERFAHREN UNT\EJ':LDSEE * Alte, Cinhejmjs Sorten Sind Ompost €rt dje Strukty,
WWWFREIBURG.DE/KLIMA Meist ropys > D€nétige, Weniger und Frycp, t des B, ns.
’ lnger, Wass P; UMusaufpg,, bindet ¢ M Bode - ; £
chutzmittel. ‘ Bl Fre’ bl,"rg
Bewahren wir Sorten, 2.B. hjgy-
Wwwka/sersru h ten.ge
tddte d tenreich. zen y, re finde,
furbg eing €Nsra €N sie jp
er frejen eh €rlierg b alles
fir dje Art lelfa| kann erfgh hier.
St Urnap,q, e//7~xtadtgru
Fre_iburg*

- 63 -
- 62 -



. ANHANG
\(_0\()\’(9,\ 0
\/mm\o\xc‘f\
TR 4
UNSER KLIMAQUAR

13 4
(LNAUARTIER

R @
L MAQUARTIER

N?
EINFA[IHJ[ M(IIV\E\%HRE
L, FIT UND A
KLllwl\;I]:I!REUNDLICH?
Do gy

etzt anmelge, Zum EXPERIME”T"Mobil Ohne Aygy«. wwwfreiburg.de/klimawaldsee

e Strade
o Unser
Unser Zuauise

Gy LU

OFFENT HE VERI(EHRSMITTE
1t Bus, g, ,und s; afSenbahn Unter.
€gs zy ist ejn ach, praktisch,
imafre, dlich Ung:
ir SParen Treibhausgasemissionen.
> Esist Sicherg, Da, €niger Verkehr.
> Un, wenn vy Mal nocp flexibje, sein
Wollen. WWwfre/burg_de (a rs/mr/ng
Alle Infos Zum gio- erkehrsverbund
Freibur
Umk(; A
Mo ist nachhaltig
Dadurch Verrin
missionen.
Ierzy e,
orderpro
"an

: ‘Vide
10 FUB ODER MIT

DENRAD? "

NSER P47

nander e
= tz ist dal
ist
ER:
FAHREN UNTI
WW'gIEIIEI%lEgB.I]E/KLIMAWAI.I]SE[
Www.

aufen, Werdep
elngespart. Ausserdem
haft

- 65 -
- 64 -



UNSER KLIMAQUARTIER g Handich

8.1.3. Werbeanzeigen - Beispiel

WALDSEE
STRABENFEST

mit temporarer Spielstrafie

2. UKTUBER 2021, Jensenstrafde

von 14 bis 17 Uhr

bei schlechtem Wetter
am 16.10.
(Aktuelles auf der

ID (l\dSQ,Q/ Webseite)
ol O den . |
LiwoSURI2 R

. organisiert vom Kinderburo
www.freiburg.de/

klimawaldsee Foodtruck & Wasserbar

Infos & Mitmachangebote
rund um ,,Unser Klimaquartier Waldsee*
mit zahlreichen Partner_innen

G Energieagentur | Freiburg ¥
Regio Freiburg Umweltschutzamt | 1n s et1scau

-ﬁﬁ-
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8.1.4. Social-Media-Posts - Beispiele

Jetzt

anmelden

Mobilititspaket
erhalten

T 4
KLIMAQUARTIER

"Freie Fahrtaufdem

Radweg bei verstopfter
Strale - das macht SpaR"

Mobil ohne (eigenes) . : .
Auto ifpro

Inatmat vir FanBisug und FraptInansgamast

s .-"-. ¢ Autofrei
durch den

Oktober

Uneex Quatier Y 45 Yiwal

"Wir hatten als
Familie tolle
Ausfllige an Orte,
die wir vorher nicht

besucht hatten"

Jetzt
mitmachen:

Mobil ohne

(eigenes) Auto

ifpro

Imntrtat e Foribidung umd Projebtmamagemsent

Jetzt
ELEGE

Mobilitatspaket

INSER &
KLIMAQUARTIER

“Man muss umplanen,

zum Beispiel beim
Getranke holen - aber
das geht schan”

Maobil ohne (eigenes) ] fp ro

Auto
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Newsletter - Beispiel

D _/(

; UNSER &P
ﬁrglbur KLIMAQUARTIER

y @

Unser Klimaquartier Waldsee Newsletter 8, Marz 2022
Liebe Burgerinnen und Biirger im Klimaquartier Waldsee,

die Tage werden sonniger und langer und perfekt darauf abgestimmt mochten wir Ihnen die
kommenden Aktionen des Klimaquartiers vorstellen.

Besonders fiir Garten und Balkon haben wir viele interessante Workshops und Veranstaltungen im
Angebot!

Nutzen Sie dariiber hinaus auch gern die Mdglichkeit mitzugestalten und sich zu vernetzen. Alles
Relevante dazu finden Sie auf unserer Homepage www.freiburg.de/klimawaldsee

Nach dem grofRen Erfolg den Do it yourself-
Balkon-Solar Workshops* im vergangenen Jahr,
kann auch 2022 wieder gebastelt und
geschraubt werden! Am Samstag, den 25.06.
und 09.07. von 10-14 Uhr kénnen Sie mit
gebrauchten Photovoltaikmodulen neue, kleine
Solarstromanlagen fiir Balkon und Garten
anfertigen. Die kleinen Kraftwerke tragen nicht
nur zum Klimaschutz bei, sie reduzieren auch
die Energiekosten und sind ein Schritt auf dem
Weg zu mehr Unabhangigkeit von
schwankenden Strompreisen.

Teilnahmeoptionen und -bedingungen:

Die Veranstaltung wird vom Verein fesa e.V.
durchgefiihrt. Die Teilnehmendenanzahl ist
begrenzt, Sie haben die Wahl zwischen:

1. Nur Teilnahme (kostenlos)

2. Teilnahme und Mitnahme einer Mikro-PV-
Anlage. Bei dieser Option werden Materialkosten
in Hohe von 250 Euro in Rechnung gestellt.
Sollten die tatsachlichen Materialkosten
wesentlich geringer ausfallen, erhalten Sie im
Nachgang die Differenz erstattet.

Die Workshops finden nur statt, wenn gebrauchte Module verfiigbar sind und gentigend
Teilnehmende angemeldet sind.

Anmeldung bis spatestens 15.04. telefonisch bei fesa e.V. unter0761 / 40 73 61 oder unter
mail@fesa.de. Bitte geben Sie an, welche Teilnahmeoption Sie wiinschen.

Projektgruppe naturnahe
Regenwasserbewirtschaftung

In der frisch gegriindeten Projektgruppe zur
naturnahen Regenwasserbewirtschaftung dreht
sich alles um naturnahe Regenwassernutzung
und Regenwasserversickerung. Hier geht es um
viel mehr als ,die gute alte Regentonne*.

(gl € mveavG

Auch die Entsiegelung von Flachen, die Umgestaltung von Garten-Rasenflachen mit naturnaher
Bepflanzung und die Dachbegriinung sind Themen, mit denen sich die AG aktiv auseinandersetzt.
Ziel ist, das Regenwasser auf dem eigenen Grundstiick zu nutzenund ins Grundwasser versickern

zu lassen anstatt es in den ohnehin schon (iberlasteten Kanal einzuleiten. Ganz aktuell wird auch das
Thema Versickerungsmulde naher beleuchtet.

Mehr Infos finden sich auf www.freiburg.de/klimawaldsee
oder auf diesem Blog: https://www.ebook-tipp.eu/2022/01/30/projekt-freiburg/

Beratungswoche des
Férderprogramms GebaudeGriin
hoch?

Mit dem Férderprogramm ,,GebaudeGriin hoch?
— Griine Dacher | Fassaden | Hofe fir Freiburg“
fordert die Stadt Dach- und
Fassadenbegriinungen sowie die Entsiegelung
von Flachen mit einer anschlieBenden
Begriinung. Das ist eine groRe Chance, um
Waldsee noch schéner, klimafreundlicher und
klimaangepasster zu machen!

03.

9 U

Beratungswochen Marz 2022

Wer mehr iiber das Programm erfahren mochte,
kann sich umfassend bei den Beratungswochen
PR ——————— Ende Marz 2022,

28.03. — 31.03.2022, informieren:

Freiburg ¥

Info-Abend: Gute Griinde fiir die Begriinung Ihres Hauses

Am Montag, den 28.03.2022 findet von 17:30 — 19:00 ein Online-Informationsabend zum Thema
,Tragt ihr Haus schon griin? Gute Griinde fiir die Begriinung lhres Hauses' statt. In dieser
Veranstaltung wird es Informationen Uber positive Wirkungen, Beachtenswertes und schéne
Praxisbeispiele zu Gebaudebegriinungen sowie alles Wissenswerte tUber den Antragsprozess im
Forderprogramm geben.

Anmeldung unter: https://www.gebaeudegruen.info/Info-Abend

Individuelle, kostenlose Begriinungsberatungen

Am Donnerstag, den 31.03.2022 bietet die Stadt individuelle, kostenlose Begriinungsberatungen fiir
Birger_innen an. Die individuellen Begriinungsberatungen werden in der Zeit von 13:00 — 19:00 Uhr
im Rathaus im Stiihlinger stattfinden.

Anmeldung unter: https://www.gebaeudegruen.info/Info-Abend

Jugendliche haben iber ihre Klimaschutzideen fiir den Freiburger Osten
abgestimmt!

Im letzten Newsletter haben wir Sie darliber
informiert, dass Jugendliche ab 14 Jahren im
Rahmen des Projektes ,Deine Klimaschutzidee
fur den Freiburger Osten” die Mdglichkeit hatten,
ihren Stadtteil (noch) klimafreundlicher zu
gestalten.

Bei Besuchen am Berthold-Gymnasium
entwickelten Schiiler*innen viele verschiedene
Ideen fiir ihre Schule und ihren Stadtteil. Zum
Beispiel einen Flohmarkt fiir den gesamten
Stadtteil zu organisieren oder das Dach des
Gymnasiums mit Solarzellen auszustatten.

Von all diesen Ideen wurden insgesamt drei zur Abstimmung eingereicht:

Die Einrichtung eines Urban Gardening Hochbeets an der Endhaltestelle der StraRenbahnlinie1, ein
effektives Mulltrennunassystem am Berthold Gvmnasium und die Veraabe von Wasserflaschen an



z 2 B gor—~"  Beispiel einen Flohmarkt tur den gesamten
T, W —3 Stadtteil zu organisieren oder das Dach des

Gymnasiums mit Solarzellen auszustatten.

Von all diesen Ideen wurden insgesamt drei zur Abstimmung eingereicht:

Die Einrichtung eines Urban Gardening Hochbeets an der Endhaltestelle der StraRenbahnlinie1, ein
effektives Milltrennungssystem am Berthold Gymnasium und die Vergabe von Wasserflaschen an
die Schiler_innen der Unterstufe zur Vermeidung von Plastikmdll. Das ist das Ergebnis der
Abstimmung:

® Das Projekt Miilltrennung erhielt 70 Stimmen, das sind55% der abgegebenen Stimmen.
e Das Projekt Hochbeet steht mit 29 Stimmen (23%) kurz vor dem
o Projekt Trinkflaschen (28 Stimmen / 22%) auf Platz zwei.

Weitere Informationen zum Thema finden sich hier:
http://www freiburgxtra.de/projekte/projekt-waldsee/

Mobil ohne (eigenes) Auto — so war es bisher

Im Rahmen des Projektes "Unser Klimaquartier
Waldsee" kénnen Einwohner_innen fiir vier
Wochen klimafreundlichere Alternativen fiir ihre
alltagliche Mobilitat ausprobieren, wahrend ihr
eigenes Auto stehen bleibt. Das
Umweltschutzamt bietet mit vielen Partnern ein
Mobilitatspaket, Beratung, Begleitung und
Austauschmoglichkeiten mit Familien, die schon
lange ohne eigenes Auto leben. Zwei Familien
haben bereits am Experiment teilgenommen und
uns Feedback gegeben.

Neugierig? Dann kénnen Sie hier weiterlesen.

Foto oben: Auch Carsharing-Angebote gehdéren zum Mobilitdtspaket. Familie R. hat dieses erfolgreich
genutzt! © C.R.

Wir méchten Sie noch iiber eine Anderung im Projektteam informieren

Frau De Altin wird zum 31.03. das Umweltschutzamt verlassen. Sie bedankt sich sehr herzlich bei
Ihnen allen fur die gute Zusammenarbeit und Ihr Engagement in den letzten Monaten. Beim
Umweltschutzamt wird Frau Anne-Kathrin Brand weiterhin Ihre Ansprechpartnerin sein. Ab dem
19.04. wird sie von Frau Julia Wegenast unterstlitzt.

Die Kolleginnen und Kollegen aus dem Umweltschutzamt und aus der Energieagentur werden Frau
De Altin und ihr unglaubliches Engagement sehr vermissen und wiinschen ihr fiir lhre Zukunft alles
nur erdenklich Gute!

Auf der Projekt-Webseite sind auch Aktionen und Beteiligungsmdglichkeiten zu allen anderen
Handlungsfeldern zu finden:

Unser Essen, , Unser Hab & Gut, Unser Garten, Unsere
StralBe

Selbstverstandlich sind auch weitere Ideen fiir Aktionen willkommen — Das Umweltschutzamt freut
sich auf alle Vorschlage fiir noch mehr Klimaschutz im Stadtteil. Denken Sie daran: Mit

dem Foérderprogramm kénnen Sie fiir Ihre Klimaschutzaktionen bis zu 5.000 € Férdermittel erhalten.
Nutzen Sie die Chance, |hre Ideen zu verwirklichen und werden Sie als Einzelperson, Verein oder
Gruppe aktiv!

Mehr Informationen finden Sie auf: www.freiburg.de/klimawaldsee

Freundliche GriiRe

Anne-Kathrin Brand

Projekt ,Unser Klimaquartier Waldsee*

Stadt Freiburg, Umweltschutzamt

Klimaschutz und Luftreinhaltung

Fehrenbachallee 12 g
79106 Freiburg UNSER %

Tel: 0761/201 6118 KLIMAQUARTIER
anne.kathrin.brand@stadt.freiburg.de | N ;
klimaquartier@stadt.freiburg.de

( www.freiburg.de/klimawaldsee )

Impressum | Datenschutz
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8.1.6. Poster - Beispiel

UNSER O
KLIMAQUARTIER

Sie mochten eine

AKTION STARTEN,

die den KLIMASCHUTZ IN WALDSEE

voranbringt?

Forderprogramm o0 .
UNSER QUARTIER HANDELT Dann unterstiitzt Sie

FUR DEN KLIMASCHUTZ die Stadt Freiburg

MIT BIS ZU 5.000 €.

www.freiburg.de/klimawaldsee
. - - Dez t fiir Umwelt,
klimaquartier@stadt.freiburg.de Jugend, schule und Bdung

Umweltschutzamt

FreiburgEE

IM BREISGAU
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8.1.7. Flyer und Tiirhdanger - Beispiele

Klimaschutz braucht die richtigen politischen
Rahmenbedingungen. Genauso wichtig ist aber
auch die Eigeninitiative im Alltag. Diese steht
im Fokus des stadtischen Leuchtturm-Projekts
,Unser Klimaquartier Waldsee".

In fiinf Handlungsfeldern kénnen alle selbst noch
aktiver werden und so in Sachen Klimaschutz und
Lebensqualitat gemeinsam viel bewegen. Wie wirk-
samer Klimaschutz in Waldsee funktionieren kann,
zeigen wir beim StraBenfest.

Seien Sie dabei, kommen Sie mit uns, mit unseren
Partner_innen und mit Ihren Nachbar_innen ins
Gesprach und machen Sie mit!

Fiir mehr Informationen
und um den Newsletter zu abonnieren:
www.freiburg.de/klimawaldsee

Projektteam

Ilaria De Altin und Anne-Kathrin Brand
Klimaschutzmanagerinnen
Umweltschutzamt Stadt Freiburg

Tel: 0761/201-6147 oder -6118
klimaquartier@stadt.freiburg.de

Dr. Anne Hillenbach
Klimaschutz und Offentlichkeit
Energieagentur Regio Freiburg
Tel: 0761/79177-22
anne.hillenbach@earf.de

Energieagentur , Er;r}vnrfmvdt[;v‘.‘w\h
Regio Freiburg " (il
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Freiburg™
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WALDSEE

STRABENFEST

mit temporarer Spielstrafie

2. UKTUBER 2“21, Jensenstrafie

von 14 LTH 17 Uhr

bei schlechtem Wetter
am 16.10.
Aktuelles unter
freiburg.de/klimawaldsee

Spiele & Aktionen
von FT 1844 und SC Freiburg

organisiert vom Kinderbiiro
Foodtruck & Wasserbar

Informationen & Mitmachangebote
rund um ,Unser Klima-
quartier Waldsee*
mit zahlreichen
Partner_innen

PROGRAMM

PROGRAMM

TEMPORARE SPIELSTRABE

Angebote fiir Kinder von FT 1844 e.V. & SC Freiburg:
Fiichsle-Challenge

Dribbel-Parcours

Zirkusspektakel

Zumba-Kids

Bewegungsparcours fiir Gro3 und Klein

e uv.m.

Aktionsstand Kinderbiiro Freiburg mit der Méglichkeit
flir Kinder, Wiinsche zu ihrer Strafde einzubringen

Auswartsspiel des Haus 197 mit Kicker, Liegestuhlen, ...

INFOSTANDE & MITMACH-AKTIONEN

Unser Essen

Infostand des Umweltschutzamts Stadt Freiburg,
gemeinsam mit dem Erndhrungsrat und der
Bio-Musterregion Freiburg tiber klimafreundlichere
Erndhrung in der Stadt

Infostand Regiowasser: Initiative a tip:tap -
Wasser-Quartier Waldsee

badenova Wasserbar: Freiburger Trinkwasser -
unverpackte Qualitat direkt aus dem Wasserhahn

Foodtruck Amara mit leckeren, klimafreundlichen
Speisen und Getranken!

Unser Hab & Gut

Infostand ASF: Recycling - wer macht mit?

(gl € mveavG

Unser Zuhause

Technik-Buffet der Energieagentur Regio Freiburg und
fesa eV.: Technik zum Anfassen, Energiesparberatung
und alles zur Energiekarawane in Waldsee

Infostand Solar-Burger-Genossenschaft eG:
Freiburger Energiegenossenschaft
Unser Garten

Infostand von ,Freiburg packt an” (Biirgerschaftliches
Engagement und Stadtokologie), Garten- und Tiefbau-
amt, Umweltschutzamt (Naturschutz und Artenvielfalt)
und Aktionsteam ,Miteinandergértnern”

Ausstellung des Waldgarten Wiehre und des
Erndhrungsrats zum Thema ,Essbare Waldgarten®
Unsere Strafde

Infostand von VAG, RVF und Frelo: Kostenlose
Probefahrten mit den neuen Lasten-Frelos

Infostand des Garten- und Tiefbauamts zum
Freiburger Klimamobilitdtsplan

Im Aktionspavillon: Imkerei kennenlernen, Kosmetik
selbst herstellen, Do-it-Yourself-Angebote u.v.m.

16.00 Uhr: Gruf3worte

« Martin Horn, Oberbuirgermeister

« Christine Buchheit, Umweltblrgermeisterin

« Dr. Beatrix Tappeser, Biirgerverein Waldsee-
Oberwiehre

-73-

ANGEBOTE MIT VORANMELDUNG

Bunte Wiese statt Einheitsrasen

Vor dem Straenfest am 2.10. findet von 10-12 Uhr
der Gartenpraxisworkshop mit Gartnermeister Robert
Schénfeld von der Okostation statt. In einem privaten
Garten im Stadtteil Waldsee haben Sie die Gelegen-
heit andere Gartenfreund_innen aus dem Quartier
kennenzulernen und wertvolle praktische Tipps fr
die okologische Aufwertung lhres eigenen Gartens zu
erhalten. Weitere Gartenprojekte kdnnen gemeinsam
geplant und umgesetzt werden oder es entstehen
andere spannende Ideen, Waldsee klimafit zu machen.

Anmeldung bei: info@oekostation.de

Sanierungs-Besichtigung eines
denkmalgeschiitzten Hauses

Denken auch Sie dariiber nach, lhr (denkmalge-
schiitztes) Haus zu sanieren? Dann nutzen Sie die
Gelegenheit,am 2.10. ein bereits saniertes Haus in
Waldsee zu besichtigen. Im Gesprach mit den Eigen-
tlmer_innen erfahren Sie mehr lber die umgesetzten
Maftnahmen (z.B. DdmmmafBnahmen, Erneuerung der
Heizungsanlage und Installation von Solarthermie)
und kénnen Fragen rund um den Sanierungsprozess
im Denkmal stellen.

Anmeldung bei: klimaquartier@stadt.freiburg.de
(Bitte geben Sie an, ob Sie um 14:30, 15:30 oder
16:30 Uhr teilnehmen méchten)
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VIER WOCHEN UNBESCHWERT MOBIL?

Ewtolecken Sie einfock und kostendel die lima-
freundlicle Woloitat der Zulungf wid lassen Sie
Stau, Stress und Parkolatzsuche Winter sicht ™
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Umweltschutzamt
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8.2. Evaluation: Fragebogen Teilnehmende

. (NI 4
Energieagentur LIMAQUARTIE|

\@ Regio Freiburg

Unsere Stimmen fiir Unser Klimaquartier
Waldsee - Fragebogen

Im Rahmen des Projektes "Klimaquartier Waldsee" haben Sie an einer Aktion teilgenommen. Die Stadt Freiburg
maochte gerne Ihr Feedback zur Aktion bekommen, auf dessen Basis dann weitere und noch bessere Angebote
fur Ihre Mitblrger*innen gestaltet werden kénnen.

Ihr Feedback dient auch als Datengrundlage fir eine Masterarbeit, die sich mit dem Klimaquartier Waldsee
befasst. Im Rahmen der Arbeit wird herausgearbeitet, welche Faktoren Biirger*innen bei der Umsetzung lhrer
Klimaziele behindern und wie diese Faktoren behoben werden kénnen. Hierbei handelt es sich um keinen
Wissenstest, beantworten Sie die Fragen einfach frei heraus. |hr Feedback ist fiir uns sehr wichtig!

Wir freuen uns, wenn Sie uns nach jeder Aktion eine kurze Riickmeldung geben!
Die Beantwortung wird circa 5-10 Minuten dauern.

Nach dem Ausfiillen des Fragebogens kdnnen Sie an unserer Verlosung teilnehmen! Unter allen
Teilnehmer*innen werden folgende Preise verlost:

e 2 Gutscheine fur eine Berg/Tal-Karte fir die Schauinsland-Bahn fiir 2 Personen

Damit der Fragebogen komplett anonym bleiben kann, schrieben Sie bitte lhre E-Mail Adresse auf das dafir
vorhergesehene letzte Blatt des Fragebogens und werfen es anschliefend in die zweite Box mit der Aufschrift
,Verlosung”

A. Organisation

1.1 An welcher Aktion haben Sie teilgenommen?

1.2 In welcher Funktion haben Sie teilgenommen? [_] Teilnehmer*in [_] Organisator*in
Sonstiges:

1.3 Fiillen Sie den Fragebogen zum ersten Mal aus? [_]Ja[] Nein

B. Ihr Feedback zu den Aktionen

2.1 Wie bewerten Sie folgende Aussagen: ,Die Aktion...“
Trifft voll zu trifft eher zu unentschieden trifft eher nicht zu trifft nicht zu

Hat mir neue Erkenntnisse D D D D D

gebracht

Hat mir den AnstoR gegeben, [] O O O O

zukiinftig selbst Klimaschutz-
MaRnahmen umzusetzen

Hat mir vermittelt, dassich ~ [] O O O O
Klimaschutz auch im Alltag
realisieren kann

Hat mich darin bestatigt, |:| D D D D

klimaaktiv zu sein

1 Unsere Stimmen fiir Unser Klimaquartier Waldsee - Fragebogen Energieagentur Regio Freiburg GmbH

(gt € AnHanG

Energieagent e uaee
nergieagentur {LIN

\@ Regig Frgiburg

C. Fragen zu den Aktionen

3.1 Welche Erwartungen hatten Sie an die Aktion? Wurden diese erfiillt? Wenn nein, was hatten Sie sich von der Aktion
gewlinscht und was wirden Sie verbessern?

3.2 Werden Sie mit dem Thema Klimaschutz in Zukunft bewusster umgehen und auf |hr Verhalten achten?
[Jsa [ Nein [ Teilweise

Wenn ja, was wollen Sie verandern? Wenn nein, warum nicht?

3.3 Hat lhre Teilnahme an der Aktion lhre Einstellung zum Themenbereich der Aktion verdndert? (z.B.: Wasser sparen,
veganes Kochen etc.)? D Ja D Nein |:| Teilweise

Diese Verhaltensdnderung mochte ich in Zukunft beibehalten:

3.4 Hat lhre Teilnahme an der Aktion weitere klimafreundliche Verhaltensanderungen in Ihrem Alltag angestoRRen, die Gber die
gelernten Inhalte hinausgehen? D Ja D Nein D Teilweise

Wenn ja, welche?

3.5 Hat die Aktion Sie dazu gebracht, sich mit anderen Teilnehmer*innen zu vernetzen? [_] Ja [] Nein

In welcher Form haben Sie sich vernetzt?

Wiinschen Sie sich weitere Unterstiitzung bei der Vernetzung? In welcher Form?

3.6 Wo/worin sehen Sie die gréBten Hurden fur klimafreundliche Verhaltensdnderungen?

3.7 Was wirde Ihnen dabei helfen, dass Sie sich in Zukunft noch klimafreundlicher verhalten? Alle Ideen sind willkommen!

3.8 An wen adressieren sich Ihre Ideen? (Mehrfach Nennung moglich)
[ an mich persénlich [_] Menschen im Stadtteil [] Vereine [] Einzelhandel [] stidtische Verwaltung
|:| kommunale Politik |:| Landes-, Bundes- oder EU-Politik ~Sonstiges:

2 Unsere Stimmen fiir Unser Klimaquartier Waldsee - Fragebogen Energieagentur Regio Freiburg GmbH
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D. lhr Feedback zur Umsetzung

4.1 Wie sind Sie auf die Aktion aufmerksam geworden?

[ Website/Internet [_] Newsletter/E-Mail-Einladung [_] Presse [_] Persénliche Einladung
Sonstiges:

4.2 Bitte geben Sie an, wie zufrieden Sie mit folgenden Aspekten sind:
Sehr zufrieden zufrieden teils/teils unzufrieden sehr unzufrieden

Durchfiihrung der Aktion O O (| O O
Freundlichkeit der D D D D D

Ansprechpartner*innen

Kommunikation rund um O O (] O O

die Aktion (Kommunikations-
wege, Haufigkeit,
Erreichbarkeit ...)

4.3 Wie wichtig schitzen Sie die folgenden Themen fiir Waldsee/Freiburg ein? 5 (sehr wichtig) bis 1 (unwichtig)

5 4 3 2 1
Strom- und Energieverbrauch D D D D D
Erneuerbare Energien |:| D D D D
Regionale Erndhrung D D D D D
Klimafreundliche Mobilitat |:| |:| D D D
Natur und Biodiversitat (| (] O O O
Klimafreundlicher Konsum D D D D D

4.4 Haben Sie noch weitere Anmerkungen/Ideen/Kritik? (Zu den Aktionen, der Umsetzung, den Inhalten etc.)

Bitte werfen Sie den ausgefiillten Feedbackbogen in die dafiir vorgesehene Box oder senden Sie lhre Riickmeldung an:
anne.hillenbach@earf.de

Unsere Stimmen fiir Unser Klimaquartier Waldsee - Fragebogen Energieagentur Regio Freiburg GmbH

-78-

(gt € AnHanG

TN, 4

@ Energieagentur {LIMAQUARTIE!

Regio Freiburg

Teilnahme an der Verlosung

Wenn Sie an der Verlosung teilnehmen mochten, tragen Sie nachfolgend lhre E-Mail-Adresse
ein und werfen Sie nur diesen Zettel in die ,,Verlosung“-Box:

E-Mail-Adresse:

Unsere Stimmen fiir Unser Klimaquartier Waldsee - Fragebogen Energieagentur Regio Freiburg GmbH
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8.3. Kurzdarstellung PED-urban

\

~ Fraunhofer
ISE

Forschungsprojekte . EnEff:Stadt: PED-urban

EnEff:Stadt: PED-urban

Entwicklung von Methoden und Werkzeugen zu Bilanzierung, Planung und Betrieb von klimaneutralen,
urbanen Quartieren als »Positive Energy Districts — PEDs« sowie Mitarbeit im IEA-EBC Annex 83

Laufzeit: 11/2021 - 10/2024

Auftraggeber /

Bundesministerium fur Wirtschaft und Klimaschutz (BMWK)
Zuwendungsgeber:

bnNETZE GmbH Freiburg (Verbundpartner), Umweltamt Stadt
Kooperationspartner: Freiburg, Siemens AG Miinchen/Berlin, Senatsverwaltung fir
Wirtschaft, Energie und Betriebe Berlin (alle assoziierte Partner)

Projektfokus: é}% O ,ji\ @ HDDH %

ZUKONFTIGE KOMMUNALE Um die Klimaneutralitat bis zum Jahr 2045 in Deutschland zu
INFRASTRUKTUR . . . . . .

erreichen, ist unter anderem entscheidend, inwieweit der
Energieverbrauch fir Wohnen, Arbeiten, Freizeit, Konsum und
Mobilitat in den Stadten reduziert und durch klimaneutrale
Energiequellen ersetzt werden kann. In der Européischen Union

gi = wird dazu das Konzept von sogenannten »Positive Energy
o= Districts« (PEDs) verfolgt: PEDs sind klimaneutrale Quartiere, die
o eine positive Wirkung auf das vorgelagerte Energiesystem
aufweisen. Die Gebaude in PEDs sind energieeffizient und ihre
Warmeversorgung erfolgt klimaneutral. PEDs nutzen die
© bnNetze

Potentiale zur Erzeugung erneuerbarer Energien im Quartier
SCh?ma_ﬁSChe Darstellung einer konsequent aus, um den Energiebedarf fur Strom und Warme
zukiinftigen kommunalen maximal zu decken. Mobilitat erfolgt in PEDs elektrisch
Infrastruktur. . .

betrieben und multimodal.

Das Ziel eines hohen Selbstversorgungsanteils im Quartier mit einer

positiven Wirkung auf das vorgelagerte Energiesystem erfordert ein
integriertes Energiesystem mit der Kopplung aller Energiesektoren (Strom, Warme, Kalte, Mobilitat), der Nutzung
von Speichern und dem Einsatz einer intelligenten Steuerung. Bislang fehlt es jedoch noch an wesentlichen
Grundlagen zur Planung und Umsetzung solcher klimaneutraler Positive Energy Districts. PED-urban untersucht
und entwickelt Ldsungen zur Realisierung von PEDs, die kiinftig in stadtischen Quartieren eingesetzt werden
kénnen. Zur wirksamen Unterstiitzung von Kommunen bei der Planung und Umsetzung klimaneutraler
Quartiere verfolgt PED-urban folgende Ziele:

-8“-
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= Demonstration einer Methodik zur ganzheitlichen Planung von PEDs an zwei Quartieren in Freiburg
und Berlin und Bereitstellung fir andere Akteure,

= Entwicklung von Lésungsansatzen flr die Planung und Entwicklung von PEDs fur Wohn- und
Gewerbequartiere aller Art (insbesondere urbane Quartiere, die anspruchsvoller sind),

= Entwicklung von Vorgehensweisen bei der klimaneutralen Sanierung von Bestandsquartieren wie z.B.
Freiburg-Waldsee unter Berlcksichtigung der Herausforderung der Transformation der
Energieinfrastruktur und der Aktivierung einer groBen Zahl von lokalen Akteuren flr die Umsetzung
der MaBnahmen sowie

= Bereitstellung von Methoden und Werkzeugen, die an Praxisbeispielen demonstriert wurden, um eine
hohe Praxistauglichkeit der Losungen zu gewahrleisten und Aufbereitung der Ergebnisse fir eine
rasche Multiplikation.

Im Rahmen des Vorhabens werden zwei urbane Quartiere (Freiburgs Quartier Waldsee und Quartier
Siemensstadt 2.0 in Berlin) bei der energetischen Entwicklung zu klimaneutralen Quartieren im Sinne eines PEDs
wissenschaftlich unterstitzt und begleitet. Zur Anwendung kommen dabei weiterentwickelte
Planungsmethoden zur Verbesserung der Quartiersplanung. Im Sinne eines Reallabors werden die
Ruckmeldungen der Projektentwicklerinnen und -entwickler (kommunal und privatwirtschaftlich),
Energieversorgungsunternehmen, Objekteigentimerinnen und -eigentiimer, Nutzenden und Bewohnenden
genutzt, um die Definitionen, Methoden und Werkzeuge zu optimieren und praxistauglich zu gestalten. Das
Vorhaben soll dabei aufzeigen, inwieweit das PED-Konzept flr urbane Quartiere eine praxisgerechte und
hilfreiche Zielsetzung darstellt. Auf dieser Basis werden allgemeine Empfehlungen zur Umsetzung und einem
optimierten Betrieb von PEDs in urbanen Quartieren entwickelt.

Kontakt
. Gerhard Stryi-Hipp

Smart Cities

Fraunhofer ISE
\ Heidenhofstr. 2
Al 79110 Freiburg

Telefon +49 761 4588-5686

© 2024
©Fraunhofer ISE
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